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Rezumat
Dileme identitare in contextul globalizarii mediatice

Fenomenul globalizdrii se caracterizeaza printr-o multitudine de componente: economicd, financiara, poli-
tic, militard, culturald si comunicationald. In sfera mediaticd, spre exemplu, noile tehnologii informationale au
generat metafora ,,satului global” (Marshall McLuhan), care a reconfigurat substantial universul comunicérii prin
circulatia liberd a informatiei si a formatelor audiovizuale de divertisment. A luat fiin{d o adevarata industrie a
formatelor internationale, care a provocat omogenizarea pietei mediatice globale. Insé a devenit vizibila si dimen-
siunea nefastd a acestui proces aglutinant prin faptul ca globalizarea mediatica ameninta identitatea nationals,
cutumele si valorile culturale tradiionale etc.

Declansarea erei digitale este marcata de expansiunea internetului, proliferarea telefoniei mobile si puter-
nicul impact al retelelor de socializare in spatiul public. In contextul respectiv, analiza noastri se va centra, de
asemenea, pe un fenomen relativ nou: identitatea virtuala.

Cuvinte-cheie: globalizare mediaticd, identitate, formate media, mediul virtual, social media, generatia Fa-
cebook, identitate virtuala.

Summary
Identity dilemmas in the context of media globalization

The phenomenon of globalization is characterized by a multitude of components: economic, financial, politi-
cal, military, cultural and communicational. In the media sphere, for example, the new information technologies
generated the metaphor of “global village” (Marshall McLuhan), which substantially reconfigured the universe
of communication through the free circulation of information and audiovisual entertainment formats. A verita-
ble industry of international formats has sprung up, which has caused the homogenization of the global media
market. Nonetheless, the harmful dimension of this agglutinating process has also become visible by the fact that
media globalization threatens the national identity, the traditional cultural customs and values, etc.

The start of the digital era is marked by the expansion of the Internet, the proliferation of mobile phones and
the strong impact of social networks in the public space. In the given context, our analysis will also focus on a
relatively new phenomenon: virtual identity.

Keywords: media globalization, identity, media formats, virtual environment, social media, Facebook gene-
ration, virtual identity.

Noile tehnologii de informare si comunicare
au modificat substantial lumea de azi, iar metafo-
ra ,sat global’, sugeratd de cercetdtorul canadian
Marshall McLuhan, a devenit o realitate percepti-
bild, in care s-a produs o reconfigurare substanti-
ala a spatiului public ,,global” si a celui ,,local”. Sa-
telitii si sistemele de telecomunicatii au impéanzit
planeta si au generat un fenomen fara precedent:
circulatia libera, neingradita a informatiei si a di-
vertismentului pe intreg mapamondul.

Cea mai provocatoare si mai paradoxa-
la asertiune a lui McLuhan, lansata in volumul
Sa intelegem mass-media: extensii ale Omului
(1962), este The medium is the message (Mediu-

mul este mesajul) sau, intr-o variantd mai deta-
liata: esential in comunicare nu este discursul,
ci chiar mijlocul de comunicare, performantele
sale tehnologice. S& mergem insd direct la sursd
si sd-i ddm cuvantul savantului vizionar Mar-
shall McLuhan: ,,Prin radio, televiziune si com-
puter, intram de pe acum intr-un teatru global,
iar intreaga lume devine un happening. Habita-
tul nostru cultural, pe care odinioara il priveam
ca pe un simplu «recipient» al oamenilor, este
transformat de aceste mijloace si de satelitii spa-
tiali intr-un organism viu, continut la randul lui
intr-un nou macrocosmos sau matrimoniu de
natura supraterestra” [8, p. 250].
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Globalizarea comunicarii mediatice a schim-
bat radical imaginarul popoarelor. Acest fapt a
avut loc mai intai in tarile in care conceptul de
»industrie culturala” - una dintre cele mai con-
sistente achizitii teoretice in sfera comunicirii,
postulat de corifeii Scolii de la Frankfurt sau de
»Scoala criticd” (doua sintagme intersanjabile, in
temei) — a devenit motorul, dar si instrumentul
vital, indispensabil, al asa-zisei ,,culturi de masa’,
prin intermediul careia au fost remodelate cadrele
de gandire si de comportament ale oamenilor - de
ieri si de azi [5, p. 140].

Acest proces complex si vertiginos a condus
la nasterea si proliferarea gigantilor multimedia.
Sa aducem in sprijinul ideii respective o serie de
exemple relevante, care s reprezinte domeniile
esentiale ale culturii media: televiziune - CNN In-
ternational, BBC World, MTV; ziare — The Times,
Financial Times, International Herald Tribune, The
New York Times, El Pais, Die Zeit, Corriere della
Sera, Libération; reviste — Time, National Geogra-
phic, Playboy, Paris Match, The Economist; agentii
de presa — Reuters, Associated Press, France-Presse,
Bloomberyg.

Aparitia internetului si a social media (Face-
book, Twitter, YouTube, Instagram) a declansat
schimbul interactiv de mesaje si accesul la baze
de date la scara planetara, transforméand utiliza-
rea noilor media intr-un fenomen social omni-
prezent. Insa lucrul cel mai semnificativ tine de
faptul ca gratie tehnologiei numerice (digitale) s-a
infaptuit trecerea de la real la virtual, altfel zis, la
obtinerea imaginilor de sinteza, ceea ce a schim-
bat totalmente logica reprezentdrilor. Pana mai
ieri, spre exemplu, artele tehnologice precum fo-
tografia ori cinemaul reflectau imagini recognos-
cibile in realitatea concreta. Pe cand, actualmente,
scrisul, sunetul si imaginea pot fi transcodate in
semnale digitale si transmise instantaneu (cu vi-
teza luminii).

In mediul online nu se mai vorbeste de citi-
tori, ascultatori ori (tele)spectatori, ci de utiliza-
tori. Autorul ,textelor” digitale poate apela la o
scriitura liniara sau nonliniara, asambland mesa-
jul intr-o configuratie aseméanatoare unui suport
traditional ori poate recurge la o reprezentare
hypertextuala, in care sd fie integrate elemente
multimedia - text, imagini, video, animatie, gra-
fica etc.

Se vorbeste chiar despre o anume disolutie a
prezentei autorului traditional in mediul online.
Instanta auctoriala este una tot mai dispersatd, de

natura colectiva sau anonima, produsul final fiind
fructificat de o echipa bine sudatd, in care fiecare
membru este implicat diferentiat in actul ,,scriitu-
rii digitale” (un proiect auctorial colectiv). Adese-
ori, constructia hypertextuald poate fi edificatd de
un singur Autor (cu majusculs, fireste!), dar in ca-
zul respectiv el poate fi asemuit cu Omul-orches-
trd, care cumuleazd mai multe talente creatoare.

Procesul globalizarii mediatice s-a rasfrant
puternic asupra practicilor discursive din siste-
mul comunicérii de masa contemporan. Actual-
mente, sunt favorizate asa-zisele formate media,
cu precidere acelea care se referd la comunicarea
audiovizuald. Unul si acelasi format TV se rega-
seste in nenumdrate variatiuni ,locale” (tema si
variatiuni este titlul unei schite de I. L. Caragiale),
in functie de strategiile de adaptare a proiectului
initial achizitionat de citre o tard sau alta. In acest
fel, a luat fiintd o adevérata industrie a formatelor
internationale, ceea ce a predeterminat si o anume
omogenizare a sferei mediatice la scara planetara.
Exemple relevante: formatele Big Brother, Cine
vrea sd devind milionar?, Great Britons/Mari en-
glezi, Got Talent etc.

Dupd ce am caracterizat vectorii globalizarii
media, vom aborda unele probleme si dileme ale
identitatii in contextul new media, intrucat multe
voci critice autorizate au pus in lumina si reversul
medaliei: globalizarea ameninta identitatea natio-
nala, cutumele si valorile culturale traditionale etc.

Este oportund observatia pertinentd a isto-
ricului si antropologului francez Michel de Cer-
teau: ,,Cultura devine terenul unui neocolonia-
lism. Tehnocratia contemporana isi instaleaza
aici imperii, in acelasi mod in care natiunile eu-
ropene ale secolului al XIX-lea ocupau, militar,
continente dezarmate. Trusturile rationalizeazd si
rentabilizeaza productia de semnificatii; ele um-
plu cu produsele lor spatiile imense, dezarmate,
semi-somnolente ale culturii. Toate formele de
necesitate, toate slabiciunile dorintei sunt aco-
perite, adica inventariate, tratate si exploatate de
produsele comunicérii de masa” [3, p. 194].

Tandra generatie, educata in societatea infor-
mationald, manuieste instinctiv noile mecanisme
ale comunicdrii, prelucreaza cu o uimitoare rapi-
ditate informatia, este capabild sd execute in pa-
ralel mai multe activitati de sorginte online, altfel
spus, mediul virtual constituie un cadru familiar
prin excelenti. In presa de informare ori speciali-
zatd (tipdritd, audiovizuald sau online), generatia
respectiva a fost supranumita generatia interne-
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tului ori generatia digitala. Nu trebuie trecutd cu
vederea nici expresia cu tentd metaforica a cer-
cetdtorului si diplomatului roméan, cunoscutului
eseist Teodor Baconsky: generatia Facebook.

Fiecare dintre aceste sintagme ne sugereaza
gandul cd adaptarea tinerilor la noile tehnologii
informationale este mult mai eficientd decat cea
a generatiilor precedente. Adolescentii de azi se
maturizeazd intr-o atmosfera societald inedita, in
care cultura media face o figura predominantd,
prezenta de computere si internet, a noilor media
fiind una uzualg, iar diversele forme ale comuni-
carii mediatice au devenit o parte familiara a obi-
ceiurilor lor zilnice.

Este destul de interesanta analiza comparati-
va intre membrii celor doud generatii oaresicum
distincte — generatia PRO si generatia Facebook
[2, pp. 113-119]. Tinerii de dupa Revolutia Roma-
nd si cei din anii independentei Republicii Moldo-
va au avut posibilitatea sd vizioneze postul de tele-
viziune Pro TV Bucuresti, infiintat la 1 decembrie
1995, astfel incat multi dintre ei au fost o vreme
asimilati unei noi formule discursive in domeniul
comunicarii audiovizuale care circula nestanjenit
dincolo si dincoace de Prut: in aceste circumstan-
te s-a nascut generatia PRO. Evident, aceasta de-
numire a imprumutat numele primului trust de
anvergurd media cu capital strdin, care a introdus
in spatiul public roménesc si in cel basarabean te-
lenovela sud-americand cu personaje descatusate.

A urmat valul imens de talk-show-uri, jocuri
de noroc, numeroase concursuri si sloganuri ade-
menitoare de tipul Te wuifi si cdstigi etc., produse
TV care au provocat si au stimulat tabloidizarea
presei audiovizuale. Un exemplu faimos: stiri-
le din Jurnalul de la ora 17, care a adus pe micul
ecran faptul divers dintr-o realitate de tranzitie
pestrita: crime, violuri, cataclisme si asa mai de-
parte. In acest fel, a fost diminuati vizibil dimen-
siunea educativ-formativa a audiovizualului si s-a
impus, totodata, falsa idee a libertdtii de expresie
printr-o largd difuzare a unei culturi mediatice
triviale (vd amintiti de ,,celebrul” personaj Garcea
din serialul Vacanta mare?!), axatd eminamente
pe cultul ,,distractiei” cu orice pret, pe abolirea cu
buni stiintd a sentimentului normalitatii. Telema-
nia distractiei a suprimat orice norma morala fata
de o societate neasezata, aflatd intr-o perioada de
tranzitie interminabild, propunand o emancipa-
re fara criterii si valori, zgomotoasa si agreabild,
uneori, dar care finalmente n-a reprezentat un
proiect mediatic solid si cu bétaie lunga.
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Sustragerea tineretului de la gravele proble-
me societale s-a soldat cu negarea fitisa a unei
realitai curente foarte complicate, mentalul lor
fiind invadat de nenumaratele jocuri video, alco-
olism, traficul de droguri, pornografie, mai ales
cand s-a extins accesul la internet si s-au mul-
tiplicat canalele audiovizuale de toate felurile si
culorile. In aceste circumstante — nicidecum ate-
nuante -, actiunile unor instante traditionale de
»~modelare” a constiintelor umane - familie, scoa-
14, bisericd - s-au redus aproape la minimum, in-
trucat adultii care au zamislit generatia PRO una
spuneau si alta fumau, vorba marelui scriitor Tu-
dor Arghezi.

Cei vérstnici au fost nevoiti sa ,,arda etapele”,
sa recupereze in 30 de ani $i mai bine o multitudine
de lucruri de care au fost privati de regimul totali-
tar, in primul rand, de noile tehnologii. Societatea
moldoveana a asimilat totul ,,din mers”. N-a fost
scutita de blestemul ,,formelor fara fond”, pe care
le cunoastem din istoria culturald romaneasc.
Generatiile formate din persoane care s-au nascut
cam intre anii "50 si 60 ai secolului al douazecilea
au consumat preponderent ,televiziune pe paine”
(un slogan des vehiculat in perioada tranzitiei), pe
cand tinerii din societatea de azi au crescut intr-o
atmosferd dominatd de ubicuitatea comunicarii si
a noilor media, avand ferma convingere ca televi-
ziunea este un mediu de comunicare anacronic.

Generatia Facebook - dacd ar fi sd ne refe-
rim la partea autentica si educata a acesteia — care
n-a cunoscut aievea experimentele abuzive ale ul-
timului deceniu din secolul al douazecilea — are
un psihic sandtos, mai mult discernamant si o ati-
tudine criticd fata de noile media, din ,,panoplia”
céreia fructificd, in chip firesc si dezinvolt, partea
cea mai buni si mai eficienti. Insi de aici nu se
subintelege ca toti tinerii de azi sunt OK in proce-
sul de interactiune cu noile tehnologii.

Un copil indiferent fata de lectura cartilor de
cdpatii, care nu a intrat de mic in niciun muzeu
de artd sau n-a fost la teatru niciodata, risca sa
rateze oportunitafile noilor tehnologii. Sardcia si
ignoranta care se atestd, la ora actuald, in multe fa-
milii defavorizate si, in plus, marginalizate de flu-
xul innoirilor din aceasta societate individualista
risca sd le lase deconectate de la aceste binefaceri
intelectuale, chiar daca in apartamentele lor se re-
gasesc totusi telefoane mobile, computere care au
conexiune la internet. In cadrul aceleiasi formule
de risc se regasesc si copiii sau adolescentii din fa-
miliile bogate, dar inculte [2, p. 127].

ISSN 2345-1181

ARTA -

2023 97




Arta cinematograficd §i televiziunea

Internetul reprezintd un fenomen-cheie care
a marcat sfarsitul secolului al douazecilea si ince-
putul mileniului trei, fiind important, totodata, si
pentru realitatile socioculturale care se nasc chiar
sub ochii nostri. in genere, in ultimii 30-40 de
ani s-a produs o schimbare de paradigma in viata
planetei Pamant, odatd cu declansarea erei digi-
tale, care se caracterizeaza prin trei procese fun-
damentale: expansiunea internetului, proliferarea
telefoniei mobile si puternicul impact al retelelor
de socializare in spatiul public. Ca sd ne dam sea-
ma de aceste schimbiri tehnologice cu adevarat
revolutionare, vom prezenta cateva date statistice
la nivel global: circa 62% dintre pamanteni, adica
aproape 5 miliarde de oameni, utilizeaza cel putin
o retea de socializare. Totalul populatiei mondiale
cu acces la internet este de circa 64%.

Internetul nu este ,doar” o retea globald care
permite stocarea si accesul rapid la informatii
dintre cele mai variate, ci si un mediu esential de
comunicare culturala si sociald. In spatiul infinit
al acestuia prospera ziare si reviste online, posturi
de radio si televiziune, enciclopedii, biblioteci di-
gitale, muzee virtuale, sunt inmagazinate concerte
muzicale faimoase de toate genurile etc.

Pe langa aceste performante meritorii, exis-
td totusi si multe probleme. Numerosi oameni de
cultura, scriitori si ziaristi, ba chiar unii cititori
»de cursa lungd’, tot mai frecvent, isi pun intre-
barea: ,,Le vor inlocui, in perspectiva, publicatiile
in format electronic pe cele clasice, tradifionale?”.
Un raspuns univoc nu poate da nimeni. Cu toate
ca exista voci transante in acest sens.

Astfel, cunoscutul gazetar si scriitor Cristian
Tudor Popescu, poate, cel mai bun jurnalist roman
din ultimul sfert de veac, vorbind despre viitorul
presei romane, mentiona: ,,Peste zece ani ziarele
de hartie, tipérite, vor fi ceva echivalent filateliei in
ziua de astazi, adica o nisa ingusta de cititori, care
inca vor mai avea nostalgia ziarului citit impreuna
cu cafeaua de dimineati. In rest, presa se va elec-
troniza. Nu numai presa tiparita, ci si televiziunea
va pierde teren in fata internetului. (...) Televiziu-
nea se va indrepta tot mai mult spre divertisment,
sport, concerte si jurnalismul va parasi incet, incet
televiziunea. Practic, se va schimba profilul presei,
mutarea ei pe net nu inseamna doar o schimbare
de suport, inseamna transformari structurale, este
alta presa, cu alte reguli” [6]. Cu alte cuvinte, spa-
tiul virtual a reconfigurat identitatea publicatiilor
scriptice, s-a schimbat substantial tipul de scriitu-
rd pentru mediile digitale, modul de organizare a

textului fiind adaptat la profilul utilizatorilor; au
devenit uzuale lectura liniara si lectura disconti-
nua a materialelor jurnalistice in functie de strati-
ficarea informatiei pe diferite niveluri etc.

Caracteristica esentiala a publicatiei online
- interactivitatea (absentd in presa tiparitd) - a
oferit posibilitatea cititorilor sau consumatorilor
de media de a interveni in timp real, modificand
chiar contextul obiectului mediatic prin postarile
de comentarii diverse pe forumul editiei digitale,
intensificand astfel dialogul virtual.

Au aparut studii stiintifice de tipul Identitatea
forumistilor in mediul virtual, in care sunt analiza-
te profilurile ori modurile de manifestare ale aces-
tor comentatori. Doar nu e un secret ca in proce-
sul de dezbatere pe marginea subiectului propus
unii forumisti isi asuma identitatea din viata reald,
pe cand altii - din varii motive - apeleaza la un
pseudonim.

Asupra acestei problematici acute s-a pro-
nunfat si regretatul editorialist Constantin Téana-
se, intr-un articol polemic chiar din titlu: ,,O di-
lema falsé: ziarul tiparit ori ziarul online” (2010),
declarand ca ,hartia este si va raméne esenta
presei, asa cum e definitd in limba latind: verba
volant, scripta manent! Indiferent de furtunile
sociale, politice si economice, ziarele tiparite vor
supravietui, fiindcd (...) valurile acestor furtuni
au lovit si Moldova, unde piata presei scrise inde-
pendente e inca (foarte) slab dezvoltati. In aseme-
nea conditii, invazia Net-ului si scoaterea din uz a
ziarelor tipdrite vor avea alte consecinte decét in
tarile puternic dezvoltate industrial si tehnologic,
unde computerul (si Net-ul) demult au devenit
un accesoriu, un obiect de rutind chiar, inclusiv
in mediul rural. La noi situatia e alta si incd mult
timp va fi alta — pana cand in cea mai indepartata
fundatura, in fiecare casd vor apdrea un compu-
ter-doud” [9].

Intr-adevir, Barometrul de Opinie Publicd
din luna noiembrie a anului 2010 arata o pondere
neinsemnatd a internetului in Republica Moldo-
va. La intrebarea Cdt de des utilizati internetul?, au
raspuns: ,,niciodatd” - 62%, ,,in fiecare zi” — 12%,
o datd in ,cinci-sase zile” - 2%. In situatia cand
62% din populatia republicii nu avea acces la in-
ternet, iar aceasta reprezenta, de fapt, populatia
rurald, disparitia ziarelor tipdrite ar fi fost o ade-
varatd diversiune impotriva satelor moldovenesti.

Situatia s-a schimbat simtitor odata cu trece-
rea timpului. Astfel, dacd apeldm la Barometrul de
Opinie Publicd din noiembrie 2022 (BOP 2022),
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dupéd mai bine de un deceniu si ceva, starea de
lucruri a cunoscut o evolutie cu totul remarcabi-
la. Dar sa vorbeasca cifrele. Vom estima calitatea
si semnificatia raspunsurilor pentru doud medii
- internetul si televiziunea -, intrucét ele dispun
»de partea leului” in ceea ce priveste timpul de
utilizare a mass-media de catre cetétenii nostri.
Distributia raspunsurilor la intrebarile: Cdt de des
utilizati internetul? si Priviti televizorul este: zilnic
apeleazd la medii 73,8% pentru internet si, respec-
tiv, 63,6% pentru televiziune. Vedem ca spatiul
virtual a detronat televiziunea.

Viata noastrd depinde mult de noile tehno-
logii informationale, astfel incat expertii in cultu-
ra mediatica au sesizat cd, incepand cu anii 90 ai
secolului al douazecilea, fiinta umana isi proiec-
teazd sinele, mai mult ca altadata, pe fundalul a
doud entitati fundamentale: realitate si virtualita-
te. Dar intre Eul real si Eul virtual exista nenuma-
rate interconexiuni: nu intdmplétor, actualmente,
conceptul de identitate virtuald beneficiaza de
multiple abordari interdisciplinare: filosofice, an-
tropologice, sociologice, culturale, literare, psiho-
logice, politice etc.

Mentionam cd nu este nicidecum simplu sa
aproximezi o definifie temeinica pentru sintag-
ma identitate virtuala, intrucit acest concept
complex are mai multe conotatii si este greu de
identificat o entitate semantica ce ar aglutina toate
sensurile valide. Din fericire, in investigarea iden-
titatii virtuale, avem la indemana o lucrare stiinti-
fica originald, de o adancime filosoficid deosebita,
realizatd din perspectiva fenomenologica de catre
cercetatorul Mihnea Maruta si aparuta la Editura
Humanitas in 2023 - Identitatea virtuald: cum si
de ce ne transforma refelele de socializare. Este un
volum de o mare deschidere intelectuald si densi-
tate ideaticd. Distinsul savant Aurel Codoban este
transant in apreciere: ,,Cu aceasta carte, Mihnea
Maruté scoate gandirea filozoficd romaneasca din
rutina de a comenta lucrari striine si, totodats,
ridicd discursul asupra lumii digitale de la texte
descriptive la o teoretizare profunda si radicald”
Autorul cartii si-a luat doctoratul in filosofie cu
teza Fenomenul identitdtii virtuale (2021), care, de
altfel, se afld la baza acestui studiu monografic.

Asadar, ce se intelege prin identitatea virtu-
ala? Este identitatea unei persoane reale edificatd
prin intermediul retelelor de socializare (una ori
mai multe: Facebook sau/si Twitter, Instagram,
YouTube, Telegram, TikTok s.a., orice combinatie
e posibild), in care institutiile media abilitate soli-
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cita unui utilizator oarecare s se autentifice, sa-si
creeze un profil, urmand in continuare si posteze
in retea, pe platforma digitala aleasa, diferite tex-
te, fotografii, materiale video etc.

Finalmente, identitatea virtuala a unui utili-
zator (ori imaginea acestuia, abordatd in plan se-
miotic) se naste in mintile grupului de urmadritori,
care interpreteazd postarile din retea ale acelei
persoane; ea este ,numitorul comun al percepti-
ilor, intuitiilor si judecatilor pe care un individ le
induce altora in social media — suma cioburilor de
oglinda in care se sparge prezenta sa absentd” [7,
p- 18].

Ajunsi in acest punct, s-ar impune o preci-
zare. Eul real (un utilizator, omul retelei) incear-
ca prin orice postare sau fragment de discurs sd
castige atenfia, aprecierea si simpatia cuiva din
cadrul retelei. Insd traseul final de constituire a
identitatii Eului virtual (o extensiune fantomaticd
a Eului real) se afld in afara oricarui control din
partea utilizatorului, fiindcd orice continut postat
pe platforma digitala - text, video, comentariu,
imagine ori insemn de atitudine (like, love, sha-
re) — este supus algoritmilor de distributie ai unei
retele sau ai alteia.

Cercetatorul Mihnea Mairutd invocd, in
aceasta ordine de idei, un ritual cunoscut din tra-
ditia noastra popularé: ,,E ca si cum X ar arunca
seminte, la intamplare, pe un teren arat si ar supra-
veghea sd vada ce s-a prins si unde rdsare. Iar ceea
ce rasare dupd aceastd insamdntare virtuald - si cu
asta ajungem la principalul efect al metalepsei de
sine — este atentia celorlalfi. Aceasta atentie hra-
neste cel mai puternic motor al producerii de sine
intr-o retea de socializare: dorinfa de agregare a
propriei prezente in constiinta celorlalti” [7, p. 53].

Autorul volumului Identitatea virtuald se in-
treabd si raspunde fara echivoc: ,,Care este «dus-
manul» unei retele digitale? REALUL. Si care este
alternativa pe care o propune? Evident, VIRTUA-
LUL”. Prin urmare, ideologia oricarei retele de so-
cializare consistd in interesul vadit al acesteia ,,de
a-l desprinde pe utilizator de existenta sa obisnui-
ta, de corp si de grijile sale curente, pentru ca el sa
fie conectat cat mai mult timp si sa se dezvaluie pe
sine intr-o mdsura cit mai mare” [7, pp. 244-245].
In ultim3 instantd, ii propune internautului un re-
mediu eficient si nu chiar atat de costisitor pentru
inlocuirea ori chiar refuzul realitétii propriu-zise.

Insa lucrul cel mai grav tine de faptul ca utili-
zatorul are de-a face cu un univers virtual, care, de
multe ori, imitd intocmai viata reala si incearca sa
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i se substituie acesteia, astfel incat unii adolescenti
se desprind incet-incet de lumea inconjurdtoare si
isi creeaza o ,realitate paraleld”. Cercetatorii co-
municdrii mediatice au sesizat, nu o datd, tendinta
unor creatori sau consumatori inveterati de social
media de a evada din realitate in lumea iluziilor,
fantasmelor, mai ales in situatiile de criza, slabi-
ciune, instrainare (asa-zisul fenomen escapism).

Inci o problemi care trebuie si ne puni in
garda. S-a constatat ca foarte des accesatele re-
tele sociale au devenit un fel de refugiu favori-
zant al persoanelor cu false identitdti. Fenomenul
a capatat proportii ingrijordtoare, nu stim daca
este contabilizatd aceasta activitate dubioasd, insd
pentru unii utilizatori, fard niciun fel de dileme
etice sau oprelisti morale, un pseudonim digital
sonor si bine prizat echivaleaza cu libertatea ne-
marginita de exprimare.

Astfel, multe lucruri abominabile i expresii
obscene pe care aceste specimene si le interzic in
viata reala ori sub numele adevarat (din actul de
identitate, bineinteles) capatd configuratia jindui-
ta in spatiul public virtual prin subterfugiul unui
nume fals (pseudonim). In ultimi instanta, orice
identitate falsd constituie o fraudd, o modalitate
perfidd de a trisa (a trage pe sfoara) in ,marele joc
digital” (T. Baconsky) de pe retelele sociale: ,Ve-
detizarea virtuala, mdsuratd prin numdérul acce-
sarilor (adica prin cantitatea de atentie dislocata)
este marea iluzie a imposturii postmoderne” [I,
p- 66].

Se mai intampld insa, uneori, si lucruri amu-
zante. Marele carturar Umberto Eco scria in 2013:
»Eu nu sunt pe Twitter, nici pe Facebook. Consti-
tutia {drii mi-o permite. Dar evident cd existd pe
Twitter o falsa adresd a mea. Odatd am cunoscut o
doamnad care, cu ochii plini de recunostintd, mi-a
spus ca ma citeste mereu pe Twitter si uneori a si
interactionat cu mine cu mare profit intelectual.
Am incercat sd-i explic cd era vorba de un fals eu
insumi, dar m-a privit ca si cand i-as fi zis cd eu nu

eram eu. Dacd eram pe Twitter, existam. Twitto,
ergo sum” [4, p. 28].

O ultima consideratie, poate, cea mai nelinis-
titoare pentru cercetatorii culturii media si analis-
tii comunicérii: fenomenul globalizérii faciliteaza
procesul de uniformizare a productiilor mediatice
si favorizeaza involuntar pierderea identitétii na-
tionale a publicului care uzeaza de nenumdratele
servicii si oportunitati oferite de social media si
internet.
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