DOI: https://doi.org/10.36719/2663-4619/83/14-20
Minaxamim 9fqan qiz1 Haciyeva
Azarbaycan Dillor Universiteti
filologiya tizrs folsafo doktoru
lehrerin81@mail.ru
https://orcid.org/0000-0002-8136-2147

“DIiL OYUNU” VASITOSILO MANIPULYATIV STRATEGIYA

Xiilasd

Moagalodo “dil oyunu” fenomeni arasdirilir. Bu, dilgiliyin on aktual problemlorindan biridir.
Kodlasdirma-dekodlagma prosesinda bu anlayislar spesifik xiisusiyyatlorino gors segilir. Onlarin spesifik
xtisusiyyatlorini gdstarmak {igiin biz reklam diskurslarin1 obyekt olaraq vermisik. “Dil oyunlar1” digor
nitq aktlart ilo eyni semiotik ohatoys malikdir. Lakin onlarin son naticalori daha ugurlu va tosirli olur.
Bunun sirri dil isaralorindan, dil normalarindan istifado ilo baglidir. Reklam diskurslarmim yiiksok
manipulyasiya strategiyasina malik olmasi “dil oyunlarindan” diizgiin istifado olunmasi ilo baglidir. “Dil
oyunlarr” dil normalarimin qasdon pozulmasi ilo olagodar adresatin beynindo xiisusi effekt yaradir.
Noticodo adresant-manipulyator yaratdigi effekt hesabina dinloyicinin beynini diizgiin istigamoto
yonlondirir.
Agar sozlar: manipulyativ strategiya, “dil oyunu”’, kommunikativ magsad, adresant-manipulyator, kiitlovi
informasiya vasitalari, kontekst, kognitiv farglilik

Minakhanim Afgan Hajiyeva
A manipulative strategy through the “Language game”

Abstract

The article explores the phenomenon of "language game™. This is one of the most urgent problems of
linguistics. In the encoding-decoding process, these concepts are selected according to their specific
characteristics. To show their specific features, we have taken advertising discourses as an object.
"Language games" have the same semiotic scope as other speech acts. But their end results are more
successful and effective. The secret of this is connected with the use of language signs and language
norms. The fact that advertising discourses have a high manipulative strategy is due to the correct use of
"language games". "Language games" create a special effect in the mind of the addressee due to the
deliberate violation of language norms. As a result, the addressee-manipulator directs the listener's brain
in the right direction due to the effect it creates.
Keywords: manipulative strategy, "language game", communicative goal, speaker-manipulator, mass-
media, context, cognitive difference

Giris

Hor bir dovriin sosial saviyyalarino uygun olaraq manipulyasiya hadisolori olur. Dovrlorarasi inkisaf
sayasinds burada miixtalif forgliliklor miisahido etmok miimkiindiir. Coamiyyat vo onun tizvlorinin iimumi
IQ (intellekt omsal1) soviyyasi bu forgliliklorin asas gostaricilorindon hesab olunur. Miiasir dévriimiiza
godor olan morhalalords manipulyativ hadisalors demok olar Ki, asason, siyasi arenalarda, comiyyat
faaliyyatini idara etmaya galisan “savadli” natiglorin nitglarinda rast golmok miimkiin olurdu. Qloballasan
dovriimiizds iso insani zokanin siiratli inkisafi demok olar ki, 6ziinii damsiq performansinda da buna
miivafiq aparir. Zamanlara moxsus inkisaf dinamikasini miiqayise etdikdos, miiasir dovriin “tohsilli” insani
giindolik hayatinda garsidaki auditoriyasim idars etmoya, yonlondirmays ¢alisan natiq qismindo ¢ixis edir
Vo oncaki dovrlorin “idarsedici” tobagosindon heg do geri galmir. Miiasir insan {i¢iin giindolik danisiq
aktlart belo qars1 torofin foaliyyotinin manipulyasiyasina yonolikli olur (Haciyeva, 2021:133). Bu
baximdan ¢agdas diinyamizda moévcud olan damisiq aktlarinin eksplisit torafdon gox implisit torofo
istigamotlonmis meyli har dofasinds sado kommunikativ prosesds ¢oxmonali xarakter formalasdirir Vo
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tinsiyyato Xidmot edon kodlar birmonaliligdan, eksplisitlikdon daha ¢ox matnalti monaliliga, implisitliyo
dogru hor kegon giin miirokkablogsmokda davam edir. Bu gedisat iizro inkisaf davam etdikco, verbal
tinsiyyat sosial miihito tosir etmok iqtidarinda olan sivri bir alst rolunu icra edir vo manipulyativ
strategiyanin genislonmis ohato dairasi daha qglobal proses gorkomi alir. Biitiin bunlara asason demok olar
ki, miirokkoblosmis xaraktero malik olan semiotik vahidlorin kodlar1 garsi toraofin dekodlasmasi
prosesinda da eyni saviyyads agirliq yaratmis olur (Haciyeva, 2021:175).

F.1.Sarkov irali siirdiiyii geydlorindo kommunikasiyanin miiasir dévrdo ii¢ osas interpretasiyasini

sadalayir:
1. “maddi va ruhi diinyanin istanilon obyekti ilo slagelondirilon vasito kimi;
2. insanlarin informasiya miibadilasine xidmat edon prosesi kimi;
3. comiyyata va onun asas komponentlarina tasir etmak magsadilo gondoarilon vo miibadilo edilon

informasiya ¢oxlugu kimi...” (Sharkov, 2001:11).

Burada kommunikasiyaya moaxsus gostorilmis tigiincii xarakter onu diger tarixi dovrlarde méveud olan
kommunikasiyalardan tamamilos forglondirir. Kommunikasiyanin bu xarakteristikasinin 2sas tomsilgisi
manipulyativ strategiyadir. Onun osas xiisusiyyati informantlarda 6tiiriilmiis kodlar vasitasilo xiisusi
assosiasiyalar vo emosiyalar yaratmaq, lazimi foaliyyatloro tohrik edon yonlondirmoys nail olmagdan
ibarotdir. Bu xarakterino uygun olaraq, kommunikasiya prosesi dilin digor funksiyalarindan ¢ox komissiv
funksiyasini gabardir vo bununla da qars1 torafi nozards tutulan foaliyysts tohrik etmays ¢alisir. Qeyd
edildiyi kimi dovrlorarast forglilik baximindan miiasir iinsiyystin torsflorindon olan adresantlar bu
startegiyanin asas dastyicisi rolunda ¢ixis etmak potensialina malikdirlor. Bu 6zalliyins asasan, iinsiyyat
torofdaglarinin adlandirilmasinda kigik bir olava edoarak, adresant torofi adresant-manipulyator olaraq
adlandirsaq, he¢ dos yanilmariq.

Unsiyyat zamam hor kos mogsadine uygun sokildo danisiq foaliyystine daxil olur vo iinsiyyat
prosesinin pragmatik xiisusiyyatlorina uygun olaraq fikirlorini kodlasdirir. Biitiin kodlasma sonda ugurlu
naticoys iimid edir. Bunu oldo etmok mogsadilo adresant daxili toassiiratlarini dinloyanine gatdirmaga
calisir vo bu zaman miixtolif iisul vo vasitolordan istifads edir. “Ugurlu kommunikator 6z {insiyyatini
ovvalca yoxlamlmis yolla aparir. Bu, aktyorluqda istifads olunan variantdir. O, avvalcadon auditoriyanin
haradan giilocayini Vo ya aglayacagim bilir, ¢iinki onun ¢oxlu sayda sohnslordon tocriibasi var”
(Pochepsov, 2001:40). Auditoriyasim kosf edon adresant-manipulyator daha sonra garsisinda olan
adresantim Gtiirdiiyli informasiyasina inandirmaga ¢alisir vo bununla da qarsi tarafin fikrino tosir etmis
olur. Oslinds biitiin bu proses boyiik bir sohnoni, daha dogrusu, oyunu xatirladir. Homin oyunun daxilinds
adresant-manipulyatorun “layihosinin bas gohroman”i adresant-informantdir. Adresantin informasiya
yiikii ilo dolu olan kodlar1 yaratmaqda, homin kodlar1 kontekst vo situasiyalara goro uygunlagdirmaqda
osas mogsadi do “bas gohroman”la baglh plam hoyata kegirmokdon ibarstdir. Oz mogsadine ¢atmaga
calisan manipulyator lingvistik faaliyyatini forgli strateji plan asasinda hayata kegirir. “Layihanin” son
noqtasinin asas gozlontisi “bas gohroman”da giiclii perlokutiv effekt yaratmaqdir.

Manipulyativ strategiyanin inkisaf dinamikasia moxsus dovrlorarast diaqrami nazordon kegirsok,
miiasir ddvriimiiziin unikal kiitlovi informasiya vasitolori diggeti xiisusilo colb edor. F.I.Sarkovun
fikirlarina uygun olaraq geyd etsak, “lic kommunikativ inqgilabdan kegon kommunikasiyanin inkisaf tarixi
yazinin kasfindon, ¢ap cihazinin hazirlanmasindan va elektron kiitlovi informasiya vasitalorinin daxil
edilmasindan ibaratdir” (Sharkov, 2001:9). Olbatts ki, yazi vo gap cihazlarinin sosial comiyyats etdiyi
tosirlor tokzibedilmozdir. Amma zannimizcs, kiitlovi informasiya vasitalorinin va elektron informasiya
vasitalorinin torotdiyi doyisikliklor biitiin inqilablar igarisinds tosiredicilik ndqteyi-nazarindon birinci
siralart tutmaqdadir. “Kiitlovi informasiya vasitslori yalniz informasiya 6tiirmiir, yeniliklordon xabor
vermir, hom do miioyyan ideya vo baxislari, siyasi proqramlari propoganda edarok sosial istigamatdo
istirak edir... Oz soxsi maraglari, daha ¢ox iso bozi gruplarin maraqlart fonunda faaliyyat gdstorarok,
danisiq manipulyasiyasimin subyekti auditoriyaya, onun diisiincasing, se¢iming Va faaliyyatina do tosir
gostormoya ¢alisir” (Nikitina, 2006:104-106). Kiitlovi informasiya vasitalorinin tosir giicii onun
elektronlasdirilmasi ilo daha da artmis vo nahaystds bu sahanin ingilabimi pik noqtoys ¢atdirmisdir.
Q.Q.Pogepsov 6z todgigatlarinda “manipulyasiya” termininin kiitlovi informasiya vasitslorindoki
islokliyini nazars alaraq, onu “media-silah” termini ilo avaz etmisdir (Pochepsov, 2001).



Manipulyativ strategiya baximindan kiitlovi informasiya vasitalori vo elektron informasiya vasitolori
timumilikds genis rakursu ohats edir. Bizi maraqglandiran ohato dairasi iso media dirskurslarma daxil olan
reklam diskurslanidir. Kiitlovi informasiya vasitolori daxilinds an giiclii manipulyativ strategiya mohz
onlara aiddir. Tasiredicilik vo idaroetms giiciino malik olan reklamlar bizim giindslik hayatimizi demok
olar ki, biitévliikds 6z ohatasins almis, diinyamizin ayrilmaz bir pargasina ¢evrilmisdir. Afisa divarlarinda,
avtobus dayanacaqlarinda, giindalik gozetlorda, TV-da va s. kimi ohatalords har bir soxs ixtiyari vo ya
biixtiyari olaraq reklamlarla toqqusur. Oksar moagamlarda reklamlar tosir edir vo magsadlorino do
miivoffoq olur. Oslindo kiitlovi reklam diskurslarinda qurulmus hor bir danisiq aktinin mogsadi
auditoriyanin sonraki faaliyyatini manipulyasiya etmok, 6z mohsulunun satis imkanlarini artirmaqdan
ibaratdir. Bu mogamda reklamlarin an tosiredici aloti dil, onun vahidlari vo kognitiv bazadir. Lingvistik
vo geyri-linqvistik dil vahidlori, rong se¢imi, musiqi vo ya sos effekti bu istiqamotdo osas tosiredici
pragmatik vasitalordon hesab olunur. Bizi bu sahads maraqlandiran gisim linqvistik vahidlordir. Onlarin
vasitosilo reklam yaradicilari ilo auditoriya arasinda xiisusi manipulyativ saho yaradilir. ilk baxisdan
reklamlarin xidmotlori igtisadi monafe tosssiirati bagislayir. Amma burada iqtisadiyyatla bagli olan
mogamlar onlarin yegano funksionalligim toskil etmir. “Oz soxsi maraglari, daha ¢ox iso bazi qruplarin
maraqlar1 fonunda foaliyyast gostorarok, danisiq manipulyasiyasmi subyekti auditoriyaya, onun
diistincasina, se¢imina Vo faaliyyatine do tosir géstarmaya ¢alisir” (Nikitina, 2006:104-106).

Maraqli tadqiqatgilar qismins aid olan Diter Flader 1976-c1 ilds yazdig1 “Reklam strategiyasi” aSarindo
reklam tosirinin rekonstruksiyasinda linqvistik, psixoanalitik tosir giiciinii aragdirmigdir. O, psixoanalitik
nozariyyadon ¢ixig edorok, linqvistik kateqoriyalart miioyyan etmoya calismis, reklamlar vasitasilo dilo
moxsus harokatliliyi tohlil etmisdir. Alimin fikrina gors, reklam dilinin tesir giicii onun agiq sokilds
verilmasi vo qarsi torofdo inam yaratmasi ilo baghdir. O, “dildon istifadoni” istifadaginin danisiq
kommunikasiyasi ilo onun miinasibatini idars edon fenomen kimi miioyyan etmisdir. Hagigaton do dilin
tosiri altina diismiis alicida Gtiirtilmiis informasiyalar inam yarada bilirsa, reklamlar effektli olur.

Reklam diskurslarini digor KIV materiallarindan daha giiclii edon xarakterik xiisusiyyatlordon biri
onlarm ozlorini iddiali formada tozahiir etmoloridir. Adi {insiyyst prosesinin miirokkob formasini
xatirladan reklam diskurslarinin  avvalcadon planlasdirilmis  aktlart  informantlarin  psixoloji
xiisusiyyatlorinin nazors almmas: ilo qurulur. Digar aktlardan, xiisusilo do digor KIV materiallarindan
farglonan reklam diskurslarinin asas xarakterik xiisusiyyasti informasiyalari qabul edon informantlarda
xususi rahatliq hissi yaratmaqdan ibaratdir. Adi tinsiyyat prosesinds oldugu kimi har kas magsadins
uygun sokildo danisiq foaliyystina daxil olur. Bu zaman istirak¢ilarin qarsisinda bir sira sortlor vo
gaydalar, qaydalara uygun xiisusi magsadyonlii faaliyystlor mévcud olur. Homin sortlor daxilinds daxili
toossiiratlarini  dinloyana ¢atdirmaga calisan adresant miixtalif {isul vo Vvasitolordon istifads edir.
Tarkibinds resipientin diinya bilgisine, hoyat maraqlarina, tasavviirlarine daxil olan bilgilor shatasinds
moqgsadli informasiyalar ¢oxlugu kodlasdirilaraq, gqarst torafin beynino yerlogdirilir. “Tanig”
informasiyalara moxsus faiz ¢oxlugu 6tiiriilon yeni informasiyalar1 yekunda rahatligla slds edir vo beynin
miioyyan hissasinda saxlayir. Burada “tanis” va yeni informasiya gisminds adlandirilmig ifadalor tema-
rema anlayislarindan fargli xiisusiyystlors malikdir. Onlar daha gox adresat-informantin kontekstino
uygunlasdirilmis informasiyalar coxlugudur. Tema-rema anlayislari mesajdan-konteksts yonalikli olursa,
“tan1s” vo yeni informasiyalar goxlugu kontekstdon mesaja yonaldilorok yaradilir (Veysalli, 2006).

Adi linsiyyatdo yaradilan danigiq aktlarindan daha giiclii tasiretma gabiliyyatino malik olan bu aktlar
eyni lingvistik vasitolorlo yaradilsa da, forqli strukturlara malik olurlar. “Standart yanasmalar 6nco
mesajin yaranmasina, tohliline, daha sonra kontekstinoa yonolirss, totbigi yanagmalar ilk 6nco kontekstin
yaranmasina yonolikli olur... Insan inam doyarini kontekstdon mesaja istigamotlondirir, ¢iinki konteksto
olan inam daha istiindiir... Kontekst bizim diqqgstimizin kandarmdan kegir” (Pochepsov, 2001:44).
Ugurlu reklamlarin manipulyativ strategiyasi he¢ bir halda resipientin maraglarina zidd olan ifadslor
tizarindo qurulmur. Auditoriyada inam yaratmaga g¢alisan mediatorlar onlarin maraq dairasini miitlog
sokildo nozars alir. Masalon, sampun, saqqiz vo ya hansisa qida mohsulunun reklami birbasa kontekstlorlo
bagli oldugundan, adresat-informantlarda xiisusi maraq va rahatliq yaradir. Adlar1 ¢okilon mahsullar vo
onlara banzarlor alicilarin hayatinda aslinds xiisusi tapsiriglart icra etmok {igiin lazimhdir. Hamin
mohsullarla bagli géndarilon informasiyalar elo bu baximindan informantlarin toSovviiriindo “tanis”
vasitalor soklinds canlanir ki, bu da oksar zamanlar mohsulun astrafinda yaranmis kontekst ahatasindo



xiisusi inama gatib ¢1xara bilir. “Dogmalasmis” kontekstlor asasinda mediatorlar alicilarini oksor zamanlar
istadiklori movgelora yonlondirs bilirlor. Burada Z.Freydin psixoanalitik nazariyyasi yada diisiir. O, bu
nozariyyani tahtalstiurun biliklori tizarinds qurur. “Sozlarls bir insan basqa bir insan1 xogbaxt Vo ya mayus
eds bilor... Sézlar affektdir” (Zigmund, 2007:4). Amma burada qeyd etmaliyik ki, istifads olunan sozlor
aslinds birbasa gizli manipulyativ strategiyaya xidmot etsslor do, ugurlu naticonin slds olunmasi tigiin
kodlarm “dogma” kontekstlor asasinda sifralonmasi vacib sort hesab olunur. “Real olaraq kommunikator
mesaj Otlirmiir, o, yeni foaliyyat programina “agar’ verir. Stiurda bu programlara eynilik vo ya oxsarliq
toskil edon yazilar daha ugurlu variantlardir” (Pochepsov, 2001:43). Go6zla goriinmayan Vo pardo
arxasinda saxlamlan fikirlor linqvistik vo kognitiv baza tizorindo hoyata kegirilir. ©sas moagsod adresat-
informantlarin digqatini diizgiin kontekstlora yonlondirmakdir. Bundan sonra gozlo goriinmayan fikirlor
iso salmnir.

Kontekstlor va istifado olunan vahidlor har bir halda propozitiv olagolori 6ziindo ehtiva etmolidir.
Propozitiv gergoklik vo 6tiiriilmiis kodlarin bir-birina uygun galmosi 6tiiriilmiis informasiyalarin gabul
edilmoasi prosesinds informantlarda xiisusi giiven yaradir. Bu cohotdon reklam diskurslarmi digor KIV
materiallarindan daha giiclii edon xarakterik xiisusiyyot onlarin 6zlorini iddiali formada vo propozitiv
gergokliklora uygun torzds tozahiir etmolori vo informasiyalar1 gobul edon informantlarda xiisusi rahatliq
hissi yaratmalaridir. Torkibinds resipientin diinya bilgisino, hoyat maraqlarina, tasovviirlorina daxil olan
bilgilar shatasinds mogsadli informasiyalar ¢oxlugu kodlasdirilaraq, garsi tarafin beynins yerlosdirilir.
Adi tinsiyyot prosesinin miirokkob formasint xatirladan reklam diskurslarinin oavvalcadon planlagdiriimig
aktlar1 digor torafdon informantlarin psixoloji xiisusiyyatlorinin nazars alinmasi ilo qurulur. Har bir fardin
psixologiyasi onun diinyasinda mévcud olan elementlarin qarsiligh alagalarindan taskil olunur. Masalan,
miiollim vo ya siiriiciiniin psixologiyasi onlara tanis vo yaximn olan amillor ¢oxlugundan ibaratdir. Bu
baximdan har Kas {iglin ona yaxin vo ya “tanis” informasiyalar beyindo daha rahat vo daha slcatan
informasiyalar gisminds ¢ixis edir. Qarsi torofin “tanig” informasiyalarina yaxst bolli olan adresant-
manipulyator kodlasmasinda mohz bu informasiyalar {izorindon gedis etmoyo calisir. Daha sonra
manipyulyatorun magsadlorine xidmot edon kodlar qarst torofo yonlondirilir. Adoton “tanis”
informasiyalara maxsus faiz ¢oxlugu dtiiriilon yeni informasiyalart yekunda rahatliqla slds edir vo beynin
miioyyan hissasinds saxlayir (Veysalli, 2015:120).

Reklam diskurslarnin xarakterik xiisusiyyatlorindan biri do onda istifado olunan “dil oyun”larinin
coxlugudur. Belo ki, auditoriyasinin sonraki foaliyystini manipulyasiya edorok, 6z mohsulunun satis
imkanlarin1 artirmaqda maraql olan reklam diskurlarin linqvistik icra ohatosinds daha ¢ox “dil
oyun”lart vahidlori nazars ¢arpir. Burada &tiiriilon “xiisusi” informasiyalarin oksoriyyati “dil oyun”lar
formatinda toqdim olunur. Umumiyyatlo “dil oyunlar’1 dedikda, har hansi kontekstdo verilmis ifadalar,
miixtalif nov isaralor, sozlor vo ctimlolor basa diisiiliir. Belo vahidlorin istifadasi har bir reklam motnini
xiisusi va Oztinomaxsus edir. Lingvitik vahidlor sirasinda daha giiclii tosiretma gabiliyystina malik olan
“dil oyun”u fenomenins reklam diskurslari ilo yanasi media diskurslarinin digar novlarinds, eyni zamanda
giindalik hoyatimizda da rast galmoak miimkiindiir (Mammadov, 2010:96). Oslinda dil¢iliyin terminoloji
bazasi igarisinds “oyun” mothumunu heg¢ do nabslad anlayis kimi qarsilamaq olmaz. Dilgiliyin tarixinda
dilin sistem vo strukturunu xarakterizo etmoys ¢alisan gorkomli dilsiinas Ferdinand de Sossiir dil
vahidlarinin tinsiyyat prosesindoki diiziimiinii sahmat oyunu, onun fiqurlari vo qaydalar1 asasinda izah
etmisdi. Amma daha ¢ox dilin falsafi toraflorinin miioyyanlosdirilmasine xidmot edon “dil oyun’u anlayis
F.de Sossiiriin verdiyi anlayisdan farglonir. Onun elmo daxil edilmasi mashur filosof L.Vitgensteynin adi
ilo baglidir. Oyunlart dil mistovisinds falsofi noqteyi-nozordon arasdirmalara colb edon L.Vitgensteyn
1953-cii ildo ¢apdan ¢ixardigi “Falsofi todqgiqatlarinda™ noazoriyyays qarsi ¢ixaraq, sozlorin birbasa
osyalar1 adlandirmaq ii¢iin xidmot etdiyini sdylomisdi. Onun yaradiciliginda “dil oyunlar”1 daha ¢ox adi
damisiq dilindo nozoro gatdirtlir. Bununla o, timumi dil praktikasinda onlarin sado aspektlorini
miioyyanlogdirmaya ¢alismugdir. Filosofun baxisina gora, har bir dil ifadasi insan tacriibasinin markazini
toskil edir. Yalmz bu tocriiboys uygun olaraq, istifado olunan “dil oyunlar’1 forgli fikirlor yaradir. Hor
hanst bir s6z, mafhum va ya ciimlo onlarin kimsa torafindon ifade olunmasindan va ya no etmosindon asili
olmayaraq miioyyan monalara malik olurlar. Belo dil vahidlori dildon istifadonin kreativ torofini {izo
cixarir. L.Vitgensteynin geydlorina gora “danigiq dilin bir hissasi olarag, onun foaliyyati vo ya yasayis
formasidir... Hor kas 6z koqnitiv biliklori sayasinds “oyun”lari miixtalif ciir icra edir. Bu hoyatin



formasidir vo biz hayati yox, biitiin realligi dilin prizmasi ilo dork edirik. Bu prosesin ¢ar¢ivasi haddindan
artiq goxsaxali vo maraqhidir” (Vitgenshteyn, 1994:5).

“Dil oyun”lar1 xarakterik olarag, miioyyan bir kontekstdo verilmis, miixtalif nov isaralor, sozlar,
ciimlalor va ifadolor ¢oxlugudur. Biitiin matnlor va diskurslar kimi reklam diskurslart da dil isaralori
vasitosilo formalasir vo 6ziindo C.Morris torafindon verilmis ti¢ aspekti ehtiva edir. Sintaktika Gtiiriilon
mesajin torkibi, yaradilmasi, qurulusu ilo bagli mogamlarda masuldur. Yoni reklam diskurslarini togkil
edon ifadolor hor bir dilin sintaktik gaydalarina uygun olaraq gergoklosdirilir. Semantika 6z névbasinda
oOtliriilmiis mesajin mozmunu il bagli mogamlarla maraglanir. Yena do hor bir dilo moxsus semantik
rongarangliklordan istifado etmok miimkiin olur. Pragmatika mesajin 6tiirtildityii qars: torafin reaksiyasi
ilo baghdir. Ofiiriilmiis informasiyalarm tosir giiciinii semiotikanin bu aspekti sayasinda
miioyyanlogsdirmok miimkiindiir. Adi danisiq aktlarindan forglonan reklam diskurslar1 bu aspektlorin
funksionalliginda da forgli performanslar niimayis etdirir. Burada manipulyativ startegiyanin idaro
edilmasi pragmatikanin 6hdsliklorine diisiir. Oslinds elo reklam diskurslarinin malik oldugu manipulyativ
strategiyalar pragmatik aspektin tolablorina uygun toskil olunur. Pragmatik aspektin taloblori sado danisiq
aktlarinda sado formatda formalasdirilsa da, reklam diskurslarinin osas mahiyyat dastyici obyekti halinda
Ozlinii gostarir. Pragmatik niyyatin ugurla hayata kegirilmasi ifadslilik aktindan birbasa asili vaziyystdo
olur. “Oyun zamani elo foaliyyat basa diisiiliir ki, danisigin istehsalgis1 gabuledoanin presumptiv biliklorine
asaslanir va onu naticays dogru yonlondirir” (Rishar, 1998:125).

Kontekstdon mesaja dogru yaradilan istigmoatdo manipulyativ strategiyanin reklam diskurslarindaki on
boyiik silahi olan “dil oyunlar”min da asas xarakterik xiisusiyyati onlarin da “tanig” kontekstlor tizorindo
qurulmus oyundan ibarst olmasidir. Propozitiv ger¢okliys tam uygunluq toskil edon vo “tanmis”
kontekstlora uygunlasdirilan kodlar gézlanilmadan propozitivlik baximmdan miiayyan ¢evrilis edir va
sanki beyin qavramasinda komik effekt yaradir. “Oyunlar praktiki effekt yaratmaq xatirino qurulmur.
Onlar siiurlu faaliyyst olub, insanin otraf alomo olan miinasibatinin inikasidir. Oyuna girarok, insan
gercokliyi oks etdirir vo diinyan1 doyisdirir. Onun asas magsadi reallig toblig etmokdir™ (Rubinshteyn,
2001).

“Dil oyun™u anlayigini elma gotiron L.Vitgensteyn XX asrin boyiik filosoflarindan biri hesab olunur.
Tadqiqatlarinin ilk dévrlarinds o, daha ¢ox dilin mantigi tohlili ilo maraqlanirdi. Sonralar onun dil-mantig-
realliq trixotomiyasi “Montiqi-folsofi traktat”da tosvir olunarag, elm alominds bdyiik rezonans dogurdu
(Vitgenshteyn, 1994). Yaradicihigma xiisusi ugur gatiron homin osor L.Vitgensteynin 6liimiindon sonra
1953-cii ilds ¢apdan ¢ixmugdir. Osar L.Vitgensteynin dil vo diinya haqqinda olan tohlillari ils zongindir.
Yaradiciliginin sonraki dovrlorinds yazilmis “Folsofi aragdirmalar” adli kitabi da elm alominds xiisusi
cokisi olan odabiyyatlardandir. Osords osas digget anlam prosesina yonlandirilorok, dilin gaydalara
asaslanan strukturunun tahlilina hasr olunmusdur. Tohlillor daha ¢ox mona, anlam, riyaziyyatin osaslari
Vo insanin tohtolsiiuru ilo olagelondirilmisdir. Masalon, asards verilmis “Beetle in a Box™ analogiyasi
tizarinda ¢akilmis niimuns filosofun torzini aydin sokilds oks etdirir (Vitgenshteyn, 1994). Burada filosof
bir grup insan vo onlardan har birinin alinds igarisinds “hagorat” olan bagli bir qutunu tosvir edir. VVerilon
tosvirds hasorat hor kasin xayalina uygun olaraq fargli sokilds verilir. Bu analogiyada filosof qutunu insani
diisiincaya, hagarati iso zehnin igarisinds olanlara bonzadir. Yoani forgli yanagma asasinda har bir kasin
duisiindiiklori saxsi tocriibolor yasadiglart ilo slagelidir vo bu ssbabdan do bir-birindan forglidir. Elo
moshur “dil oyunu” anlayisi da bu aSar vasitasilo elma gotirilmisdir (Vitgenshteyn, 1994). Filosofa gors,
danisiq insan faaliyyatinin moagsadyonlii komponenti, dil iso xiisusi tapsiriglart yerino yetirmays xidmaot
edon bir silahdir. Onun fikrinca, danisiq ilo faaliyyatin birlogsmasi “dil oyunu”dur va bu bdyiik sintezdan
yaranan fenomen sozlorin va ifadolorin miixtalif konteksto asason doyismosidir. “Man bunu biitiinliikdo
edocom: bir-birindon ayrilmaz olan dil vo foaliyyst “dil oyunu* adlanir” (Vitgenshteyn, 1994).
Umumilikdo asordos insan hayat “dil oyunlarr”nin moecmusu Kimi tosvir edilir. Uygun “dil oyun”larinin
yaradilmasi dilin harakatliliyi vo kognitivliyinin diizgiin uygunlasdirilmasi ilo miimkiin olur. Hor bir “dil
oyun”u tinsiyyatin bitmis sistemidir. Bu zaman dilin funksiyalarindan kognitivlik yox, harokatlilik 6n
plana gokilir (Vitgenshteyn, 1994). “Dil oyun”ununun mévcudlugu L.Vitgensteyn yaradiciliginda daha
cox folsofi xarakter niimayis etdirir. Bu baximdan o, ifado olunanlar1 ifado olunmayanlardan
forglondirmays calismis, bu istigamatinds 6ziino 1.Kant ideologiyasini rohbor tutmusdu. Filosofun
geydlarine goro, «“...dili sistemlogdirmok va kontrol etmak gox ¢atindir.” Burada dilin “qrammatik iist qat1”



onun moantiqi funksiyalarini vo vahidlorinin dorin keyfiyyatini bir név maskalamis olur (Vitgenstayn,
1994). Bu istigamatds “dil oyun”u mexanizmi ifadoslori semantik shatodon uzaqglasdirir, qarsi toroafin
diggstini daha gox calb edir. L.Vitgensteynin 6z tabirinca desak, “har bir séziin monasi var. Bu mona iss
sOzo tabedir” (Vitgenshteyn, 1922:117). Filosofun asarlarinin asas maraq dairasi “dil oyunlar”’min daha
cox adi damsiq dilinds islodilmasidir. Bununla o, iimumi dil praktikasinda miioyyan sads aspektlori
miioyyanlogdirmaya ¢alismugdir. Filosofun baxisina gora, har bir dil ifadasi insan tacriibasinin markazini
toskil edir. Yalmz bu tocriiboys uygun olaraq, istifado olunan “dil oyunlar’1 forgli fikirlor yaradir. Hor
hansi bir s6z, mafhum va ya ciimls onlarin kimsa torafindan ifade olunmasindan va ya na etmasindoan asili
olmayaraq miioyyan monalara malikdirlor.

“Dil oyunlart miixtalif soslonmo, tam vo ya hissalorlo igslonmis omonimlor vo polisemiya kimi dil
fenomenlori vasitosilo yaradilir vo doyismoz leksik monani doyisdirir” (Vinagradov, 2001:199-200).
Masalon, miiasir reklam diskurslarinda harflorin dil qaydalarimin normasina uygunsuz yazilist qiisur kimi
deyil, oksinoa reklam yaradanin moagsadins istigamatlonmis kommunikativ norma kimi garsilanir. Vo ya
sozlorin orfoqrafik yazi gaydalarina uygunlasdirilmayan formasi qarsi torofo Gtiiriilmiis bir mesaj niyyati
dasiyir. Z.Freydin psixoanalitik nozariyyasinds ds oldugu kimi, “Biz casaratlo belo gorar vers bilarik ki,
bozi hallarda yanlis deyimlorin belo manasi olur. Bas “moanasi olur” na demokdir? Bu o demokdir ki,
yanlis deyimlori xiisusi mogsadi, miioyyon ifads formasi vo manasi olan biitdv psixi akt hesab etmok olar”
(Zigmund, 2007:9).

Hogigoton do “dil oyunu” biitdvliikde hoyatimizin ayrilmaz bir formasidir. ideal, rasional, giisursuz
yol hamiso miimkiin olan yoldur. Bu tip “oyun”larla dinloyanin diisiinma torzini miioyyan tasirlor edilir.
“Dil oyunlar isarolorin giindalik istifadodo olan miirokkeb formasindan daha sads sokilds istifads
metodudur. Daqigliya ¢ox da ehtiyac duymayan anlayislardan biri do “dil oyunlar”idir”
(Vitgenshteyn,1994). Onlarin sayasindo norma ohatosinds olan forma miioyyan darocads soklini
doyisdirir. Diizgiin, axarli ifadslorin gobuluna 6yrasmis resipient beyni bir név avto-pilot mexanizmi ilo
cixig edir. Bu tip oyunlarm istifadasi ilo insan beyni sanki ilk anlamda “mat” qalmis olur. “Oyunlar’mn
vasitasilo hamin ideal, rasional, qilisursuz ifadslora sanki xiisusi bir effekt verilir va dinlayanin diistiinmo
torzine tosir edilir. Belaliklo, avto-pilot birdon-birs aktiv diistinma foaliyystins kegid alir vo resipientin
gozlomadiyi halda rastlasdigi séylomlar onun 6zii tarafindon yerina diiziilarak, rasional vaziyyato gatirilir.
Bu tapsirigin yerina yetirilmasi isa qarsi torafin kognitiv bilik shatesindon asili olaraq icra edilir.

Bu cohotdon “dil oyunlar’dan istifado edon reklam diskurslari son magamda ugurlu natica aldo etmok
niyyatiylo dinlayanlors, auditoriyaya tesir giiciinii artirmaq, unudulmaz izlor buraxmaq vs “dil oyunlar’
vasitasilo daha gozal effekt gazanmagq istayir. “Dil oyun”larimin xarakterino uygun olaraq, tagqdim olunan
mohsul informantin diggatini calb edir vo motni daha cazibadar hala gotirir. Belo diskurslarda formal
ganunauygunluglar (odobi, etik, hiiquqi, qarammatik baximdan) gasdon normadan konarlasdirilir.
“Pozulan” norma doarhal digget calb edorok, yaddasda xiisusi iz buraxir. Bu baximdan magsadli sokilda
yaradilmig “qiisur” “dil oyun”u vasitosilo lazimi informasiyani auditoriyanin yaddasina hopdurur.
Bununla da hamin reklam c¢arxi uzun miiddst hafizolords 6ziins yer edir. ““‘Dil oyun”u norma yaymmasi
kimi danigsan torafindon aydin vo siiurlu sokilds buraxilmali, dinlayan torafindan iss oyun kimi goabul
edilmali, “bilorokdan belo sdylonildiyi” anlasilmali, sohv kimi garsilanmamali vo damisanin dorin
moqgsadine istigamatlonmolidir” (Sannikov, 1999). Oslindo belo nov ifadslor dil normalarinin
sadologdirilmasi Va doyisdirilmasi ilo hayata kegir.

Moasalon, diinya mashuru olan McDonalds brendinin adi “dil oyun™u fenomeni oasasinda harflorinin
yaziligi va ranginin se¢ilmasi ilo oyunun ganunlaria uygun olaraq, yaddaslarda asanligla galir va xiisusi
obraz yaratmis olur. Homin brendin reklam diskurslar1 da qisafragmentli olmalarina baxmayaragq, oksar
zamanlar “dil oyun”larinin vasitasilo unudulmaz vs effektiv tosirlor alds edir. 28 saniyslik reklamlarindan
birinds, moghur simalardan biri McDonaldsin hamburgerini reklam edir:

Biri qagaraq McDonaldsa daxil olur vo orada oturub burger yemoys hazirlasan tanigina saslonir:

— Tez gal, kiigodo masinini cizirlar!

Homin tanis sas galon torafa baxir, amma yerindan tarpanmadan, alinds tutdugu burgeri boyiik havaslo

yemoys baslayir:
— Monim acim mono yetor!
(Basga acilara gorok yox, McDonaldsdan yeni acili klassik toyuqlu burger. Bu aci sizo yetor!)



Bu reklam ¢arxinda istifado olunan “dil oyun™u “ac1” soziinii sl kontekstindon uzaqglasdirir, onun
otrafinda yeni kontekst yaradir vo reklam izlayicilorinin do diggstini hamin yenilonmis istigamoto
yonlondirmis olur. Bununla izlayicilorin goxunda balko do diinya “aci”larinin acigina hamin burger
“ac1”’sin1 dadmaq maragi yaranir ki, bunu hagigaton do McDonalds sobakalorinds olan sixligla vo ona
qgarst olan sevgi ¢coxlugu ilo bir daha miisahido etmok miimkiindiir.

Natica

Tohlildon goriindiiyli kimi, digor dil vahidlorindon 6z yiikii vo vozifasi baximindan segilon “dil
oyun”lart fenomeni miixtolif magsadlor baximindan qurulan reklam diskurslarindan aktiv, amma gozo
goriinmoaz bir manipulyativ performans niimayis etdirir. Bu ndv vahidlarin istifadasi ilo qisa hocmli aktlar
vasitosilo uzunmiiddotli perlokutiv effektlor yaratmaq miimkiindiir. Digar dil vahidlorinin beyin
mexanizmina etdiyi tosirdon forqli olaraq, “dil oyun”lar1 daha potensialli faaliyyat gostorir, yaddas
mexanizminds do 6ziino xiisusi “unudulmaz” yer yaradir. Naticado reklam diskurslarinda bu kimi
vahidlardon istifado auditoriyada xiisusi maraq yaradir vo onlar bir dinloyici olarag, kommunikasiya
miihitinin ohato dairasinds saxlayir.
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