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“XX1 asrin nefti” adlandwrilan Big Data-min déviat idaraetmasinda, miixtolif iqtisadi sferalarda
totbiqi boyiik perspektiviar Vad edir. Bu miitaraqqi texnologiya doviat idaraetmasinda effektivliyin,
igtisadiyyatda keyfiyyatin va galirlorin artmasina béyiik tasir gostorir. Big Data-nin golirli saha
olmasi, ona olan béyiik talabat bu sahanin spesifik igtisadi faaliyyat istigamati kimi formalagmasini
Va inkisafini sartlandirir. Lakin Big Data yeni va spesifik iqtisadi faaliyyat sahasi oldugu iigiin onun
hall edilmali olan bir sira elmi-nazari problemlari méveuddur. Homin problemlardan biri da Big
Data bazarmn faaliyyati ilo baghdwr. Maqalada Big Data bazar: iigiin xarakterik olan bazi
xtisusiyyatlor va problemlor arasdirilir. Big Data bazarimin predmeti olan verilonlarin igtisadi
aktiv va istehsal amili kimi unikal cohatlori miiayyanlasdirilir. Verilonlorin ananavi iqtisadi
aktivlordan va istehsal amillarindan farqlandiran xiisusiyyatlori gostarilir. Big Data bazarinda
ticaratin bir sira éziinamoxsus xiisusiyyatlari va problemlori méveuddur. Tadgigat isinda hamin
ozalliklar tasniflasdirilir va xarakterizo edilir. O ciimloQon bir nego miilkiyyatginin verilonlori ila
ticarat, ticaratin adalatliliyi va diiriistliiyii, konfidensialligin qorunmasi, verilonlarin keyfiyyati, Big
Data-nin alyetarliliyi kimi masalalora aydinliq gatirilir. Homginin Big Data bazarinda giymatlarin
miidyyanlagdirilmasi strategiyalari, metodlar, sirkatlorin qiymat siyasatlori sarh olunur. Miivafiq
giymatlorin miiayyan edilmasini ¢atinlagdiran verilanlarin manbalarinin miixtalifliyi, verilanlarin
idara edilmasinin miirakkabliyi, verilanlarin fargliliyi kimi problemlar miiayyanlasdirilir. Big Data
bazarimin asas xtisusiyyatlorindon olan ragabat, inhisarciliq va qeyri-saffafliq masalalori da
maqalada genis sorh olunur, hamin problemlari yaradan amillor gostorilir. Bunlardan basqa,
magalada global Big Data bazarmin biitévlyiiniin gorunmasina angal olan problemlar analiz va
klassifikasiya olunur. Tadgigat isinda iqtisadi tadqgiqatlara sistemli yanasma, miigayisali analiz,
igtisadi kompozitiv va miicarrad-moantigi metodlardan istifads edilmisdir. Maqalada 2lda edilan
naticalor Big Data bazarimin elmi-nazari problemlarinin halli, hamginin bu bazarin formalagmasi
va tanzimlanmasi masalalarinda istifada edila bilor.

Acar sozlar: Big Data, Big Data bazari, Big Data ticarati, verilanlarin giymati.
Giris

Big Data bazarinda alicilarla saticilar arasinda miinasibatlor anonavi bazar qanunlari ilo
tonzimlonmir. Ononavi igtisadi nozoriyyslor Big Data iqtisadiyyatinin vo bazarimin
xiisusiyyatlorini vo qanunauygunluglarini izah etmokds ¢otinlik ¢okir.

Burada talob vo toklif giymatlorin miioyyanlosdirilmasinin he¢ do osas amillori deyil.
Verilanlor amok va fiziki kapitalla birlikdo on miihiim istehsal faktoruna ¢evrilmokadir. Lakin
ononavi istehsal amillorindon forgli olaraq verilonlor istifado etdikco tiikkonmir. Oksina, onlar
istehlak edildikco doyori daha da artir. Bununla belo, miioyyan zamanlarda vo mokanlarda
verilonlorin daha aktualligi vo dayari forgli ola bilor, yani artib-azala bilor.

Verilanlarin miiayyan bir hissasi ayrica olaraq az shamiyyatli ola bilar, lakin onu digor
hissalorlo birlosdikds, doyarinin dofolorlo artmasi miimkiindiir. Eyni verilonlordon eyni anda
milyonlarla istehlakgilar istifado eds bilorlor. Bunun aksina, verilonlar ictimai sarvats ¢evrilmoya
do bilor, yoni miilkiyyatcilori onlardan istifadoni mohdudlasdira da bilarlor. Verilanlorin
saxlanmasi vo dasmmmasi ¢ox ucuz basa golir. Fiziki soxslor, ev tosorriifatlari, miiossisalor
verilonlarin ham istehsalgilari, hom do istehlakgilart gismindas ¢ixis eds bilarlor.
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Gostorilon  bu  xiisusiyyatlor verilonlorin iqtisadi  doyarinin  ananovi metodlarla
miiayyanlosdirilmasini ¢atinlagdirir. Big Data bazarinda dayarin necs yaradilmasi va istirakgilar
arasinda hansi gaydada bolisdirilmasi bu sahonin dayamqli inkisafi, tohliikasizliyi vo
tonzimlonmasi ti¢iin mithiim shamiyyat kosb edir.

Bir torofdon, Big Data analitikas1 bir sira iqtisadi faaliyyst sahalorini kékiindon doyisdirir,
bu texnologiyanin tatbigi ilo homin sahalor yeni keyfiyyot morhalasino godom qoyurlar. Digor
torafdan iso, Big Data analitikasinin 6zl yeni, spesifik iqtisadi saha kimi etimad, tohliikasizlik va
tonzimloma baximindan ciddi problemlorls tizlogir.

Insanlar ¢cox vaxt &z fordi molumatlarmni onlarm potensial alicilarina etibar etmirlor. Onlar
bilmirlar ki, satdiglart malumatlarin haqiqgi dayari na godordir, alicilar onlardan ns {igiin istifado
edacoklar, konfidensialligini neca qoruyacaglar va 6zlari bundan no gazanacaglar.

Verilonlarin unikal xiisusiyyatlori nahang informasiya sirkstlorinin inhisar¢t mévqeden ¢ixis
etmasina imkan verir. Bu sahada milli vo beynslxalq qaydalarin, tonzimlo mexanizmlarinin
olmamasi homin sirkatlorin 6z sortlorini dikto etmalarino gotirib ¢ixardir. Verilonlorin bazar
giymotlorinin olmamasi inhisargi sirkatlor tarafindon giymaot siyasatinin idars edilmasins sabab olur.

Verilanlarin iqtisadi aktiv kimi xiisusiyyatlori

Tarixon sirkatlor dasinmaz amlak, torpaq, zavod-fabriklor, nagliyyat vasitslori, avadanliqlar,
qurgular, inventar, pul vasaitlori va intellektual miilkiyyat kimi iqtisadi aktivlori idara etmislor.
Miiasir rogomsal diinyada iqtisadi aktivlerin yeni tiplari — verilonlor meydana galib. Verilanlor
sirkotlorin rogomsal diinyada aktual olub-olmamasinin gostaricisi kimi ¢ixis edir.

Verilonlorin iqgtisadi aktiv kimi ononovi analoglarindan forqli olaraq asagidaki bir sira
miihiim xiisusiyyatlori mévcuddur [1, 2]:

— mohdudiyyatsiz olaraq paylasmaq miimkiindiir;

— verilonlor istifads edildikca onlarin dayari artir;

— mixtalif verilonlori birlosdirdikca onlarin doyori daha da artr;

— verilonlorin ¢ox olmasi he¢ do homisa onlarin daha faydali olmasina dolalot etmir;

— verilonlorin miioyyan zamanlarda aktualligi vo dayari artib-azala bilor;

— eyni verilonlardon eyni zamanda geyri-mohdud sayda insanlar v ya sirkatlor istifads edo

bilarlar;

— verilanlar fiziki cahatdon mahv olmur.

Verilonlor getdikco sirkotlorin  tobii ehtiyatlari sirasinda 6z yerlorini daha ¢ox
mohkamlondirmokdadir. Bu resurslar bir sira yeni monbolordon daxil olur vo getdikco onlari
toplamag vo analiz etmok daha da asanlagir. Verilonlorin olyetorliliyi artdigina goro onlar sirkot
daxilinds vo sirkotlor arasinda get-geds daha ¢ox miibadilo edilir. Biitiin bunlar Big Data
iqtisadiyyatini formalasdirir.

Son bir neg¢a ilda verilonlorin hocmi, ¢esidi vo siirati artdiqca, onlarin iqtisadi dayari do
artmaga basladi. Bu giin is adamlar1 verilonlari bir pul gazanma vasitasi olaraq dayarlondirir vo
onlar1 sirkatin intellektual kapitali kimi gobul edirlor. Getdikco daha g¢ox sirkat verilonlorin
“korporativ aktiv”” kimi u¢otunun togkili problemlorini diisiiniir.

Verilanlarin ilk funksiyas1 —oamtaa vo Xidmat istehsalini giris malumatlari ilo tomin etmokdir
[3]. Verilonlarin bu funksiyast movcud amtosnin cari istehsalinda istifads edilon bilik yaratmaga
(masalan, hava prognozunun hazirlanmasi va ya miiayyan hodsf auditoriyasina yonalon reklamin
hazirlanmasi ti¢iin miisahido verilonlori), yaxud yeni amtoo va ya xidmot modelinin iglonmasina
imkan verir. Giris verilonlari gisminda verilonlordan dayarin alds edilmasi yiiksok ixtisasl heyatlo
tomin edilon yiiksok masrafli emal vo analiz talab edir.

Verilanlarin analizinin naticalarindan, hamg¢inin innovasiyalarda istifads etmak olar. Belo ki,
verilonlardan ¢ixarilan innovativ ideyalar yeni omtos vo xidmatlarin iglonmasine asas ola bilor.
Son vaxtlar Big Data-nin yayilmasi vo masin talimi alqoritmlorinin inkisafi verilanlorin analizi
vasitosi ilo daha miirokkob masalalorin hallina imkan verir. Belslikla, verilonlor genis ¢esidli

78 WWW.jpis.az



Informasiya comiyyaoti problemlori, 2021, Nel, 77-87

yeniliklarin islonmasi va istehsali tigiin zoruri amils gevrilir. Masalan, sensorlarla tachiz olunan
avtomobillar sohorin kii¢alorini, binalarini, kegan siirticiilorin harakatlorini, gorarlarini qeyds alir.
Sonra hamin verilonlarin ganunauygunluglarini masin talimi alqoritmlari vasitssi ilo analiz etmok
olar. Yoni miirokkab yol voziyyatlorinds insan gorarlarinin prognozlasdirilmast vo imitasiyasi
osasinda yeni tohliikasiz pilotsuz avtomobil yaratmaq imkani yaranir.

Verilanlarin toplanmasi vo saxlanmasi ¢ox baha olarsa, onlardan monfoot alds etmak da ¢atin
olar. Ona gora do igtisadiyyatda istifads edilon verilanlors olan talobata diggot yetirmok lazimdir.
Verilonlori 0 vaxt toplamag, emal etmok vo saxlamaq gorarina golirlor ki, onlarin bu xarclori
gozlanilon galirlordon asagi olsun. Ragomsallagsmanin ilkin marhalalarinds bir ¢ox firmalar onlarin
foaliyyati va istifadaci foalligr naticasinds aldo olunan verilonlorin boyiik hissasini shamiyyatsiz
hesab edarok atirdilar.

Verilanlar bircinsli olmur, bir-birlarinden bir sira xiisusiyyastlorina: mazmununa, toplanma
tarixino, strukturlagdirma formasina vo s. gora farglonir [2]. Verilonlarin bazar giymatlori do
onlarin xiisusiyyatlorina goro miioyyan olunur. Miixtalif verilonlari birlogsdirmoklo onlar bir-
birlorini tamamlayarsa, bu onlarin qiymatinin artmasina tosir edir. Umumi atributalara malik olan
miixtalif verilonlor bir-birlorini avoz eds bilarlor. Bu halda onlarin qiymati asagi olur.

Digar bir tarafdan, verilonlorin dayari onlarin miisyyan mogsadlor ti¢iin istifads edilmasi vo
ya analizi noaticasindo doyiso bilor. Bundan olavs, saxlanilan verilonlorin hacmi, no doracoda
alyetor olmasi ilo doyari arasinda bir alago vardir. Masalon, daha gox verilonlarin olmasi, onlarin
istifadasi tarixi bir tendensiyaya bagl olduqda biitiin verilonlori daha dayarli edir. Masalon, magin
tolimindan istifads onsuz da daha boyiik verilonlar dastlarinin dayarini doyisir. Ciinki okSar masin
tolimi algoritmlari boyiik hacmli verilonlorlo 6yradildikds daha yaxsi iglayir.

Big Data bazarinda ticaratin xiisusiyyatlori va problemlari

Big Data ticaratinin asas toyinatini vo ya tstiinliiklorini iki aspekto bolmok olar [3, 4]. Bir
torofdon, miivafiq ticarat prosesi verilonlorin sahiblorinin golirlorini artirir. Digor torafdon, bu
proses, hom do istehlakg¢ilarin tolobatlarin1 tomin edir. Istehlakcilar verilonlor dostindon 6z
mohsullarini vo ya xidmatlorini yaxsilagsdirmaq tigiin istifado edirlor.

Facebook, Google, Amazon, Tencent Alibaba kimi sirkatlor gostordiklori Xidmatlor vasitosi
ilo boylik hocmda molumatlar toplayirlar. Tabii ki, Big Data sahosinds alds edilon nailiyyatlor
hesabina homin verilonlor dosti miivafiq sirkotlor ti¢iin boyiik doyor yaradir. Masalon, masin tolimi
va verilonlorin emali texnologiyalarinin komayi ilo elektron kommersiya an populyar mohsullar
tigiin olyetor olmaqdadir. Xidmat tochizatgilart miistorilorin oldugu yerin miioyyon edilmosi
hesabina onlarin evds Vo ya isdo oldugunu farglondirs, bununla da, onlara daha yaxs1 marsrut
togdim edo bilirlar. Nozars almaq lazimdir ki, heg da biitiin sirkatlor lazim olan saviyyada malumat
toplaya bilmirlor. Ciinki boyiik hacmdo malumatlarin toplanmasi ii¢iin zaruri infrastruktur vo
uzunmiiddatli saylor tolob olunur. Xidmatlorin gostorilmasi baximindan, mohsuldarhigm vo
verilonlarin dayarinin artirilmasinin stimullagdirilmasi tigiin verilonlorin sahiblori 6z verilanlor
doasti ilo ticarat etmoyo can atirlar.

Yiiksok ragabat soraitinda verilonlar sirkatlor ti¢lin miithiim amils ¢evrilir. Bela ki, verilonlor
biznes, doyarlar vo miistorilor iiglin yeni imkanlar yaradir. Problem ondan ibaratdir ki, istehlakgilar
onlara lazim olan verilonlar dastini miistaqil sokilds alds eds bilmirlor. Ona gors da istehlakgilar
6z mohsul vo ya xidmatlorini yaxsilasdirmaq tigiin bazarda toklif edilon verilonlor dostino miiraciot
etmali olurlar.

Verilonlarls ticarat edilmadikds onlar statik olaraq qalir vo ayrica informasiya adaciqlari
yaradirlar [5]. Beloaliklos, verilonlorls ticarat informasiya adaciglarini dinamik axina g¢evirir, onlarin
kommersiya shomiyyatini reallagdirir. Verilonlorlo ticarot — Big Data erasinin genislonmasinin
acaridir. Bundan basqa, verilonlorls ticarat masin talimi, verilonlorin intellektual analizi va digar
texnologiyalarla dastoklonon Data Analitikani stimullasdira bilar.
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Big Data ticarotino resurslarla ticarat vo onlarin IKT-nin komoyi ilo bolgiisii daxildir. Bu
sahada bir sira problemlor mévcuddur. O climladan bir ne¢a tochizatgr tigiin maksimum galiri,
tochizate1 va istehlakgilar tiglin konfidensialligi, etibarli ticarat platformasini neco tomin etmok kimi
masalalar aktualdir. Homin problemlori, biitdvliikds, asagidaki kimi tosnif etmak olar [3, 4, 6]:

Bir neca miilkiyyatcinin verilanlari ila ticarat. Bir ne¢o miivafiq miilkiyyatgi oldugda onlar
arasinda ragabat bas verir. Masalon, miioyyan verilonlar iki miilkiyyatgiya maxsus olarsa, onlarin
hor ikisi verilonlor dastini 6z soxsi bazarlar1 vasitasi ilo satmaga calisirlar. Beloliklo, bu ciir
miirokkab situasiyanin riyazi modelini islomok ¢ox ¢atindir. Boyiik verilanlor, adaton, buludlara
yiiklanir vo orada saxlanilir. Onlarin yenilonmasi, xidmat géstarilmasi vo modifikasiyasina gora
mosuliyyati miiayyan etmok do asan masalo deyil. Belalikla, har bir miilkiyyatci {igiin dayarin
miioyyan edilmasi va geydiyyati halledici shamiyyat kasb edir.

Ticaratin adalatliliyi va diiriistliiyii. Xammalla anonavi ticarstds oldugu kimi, verilonlarlo
ticarotdo do odalotlilik vo diiriistliik ticarat prosesinin biitiin istirak¢ilart tiglin on miihiim
problemlordan biridir. Odalatlilik va diiriistlityiin iki asas aspekti mévcuddur. Birincisi, alicilar vo
saticilar arasinda olan miinasibotloro aiddir. Ikincisi, saticilar, alicilar vo ticarst toskilatcilar:
arasinda olan miinasibatlorlo baglidir. Bu iki aspekt verilonlorla va ragomsal mahsullarla ticaroatds
cox miirokkabdir. Bels ki, biitiin bu ciir mohsullar virtual xarakterlidir vs biitiin ticarat proseslori
alicilar vo saticilar ti¢iin soffaf olmayan saboka vasitasi ilo hoyata kegirilir.

Konfidensialligin qorunmasi. Konfidensialliq ham saticilar, ham ds alicilar {iglin mithiim
amildir. Ticarat prosesinds istehlak¢inin miioyyon fordi molumatlari qapali olmalidir. Analoji
olarag, verilonlor ii¢iin do konfidensialliq cox vacibdir. Umumiyyatle, insanlar ham hiiquqi
nozaratdon, hom texniki miihafizs tisullarindan istifads edirlor. Amma miisllif hiiququ haqqinda
ganunlar yalniz miilkiyyst¢inin hiiquglarinin qorunmasina yonolib, konfidensialligi birbasa
miihafizo etmir. Verilonlorin sifrlonmasi texnologiyalari iso boyiik xarclor tolob edir.

Verilanlarin keyfiyyati. Rasmi statistik agentliklordan verilonlar oldo edilorkon keyfiyyot
osas gort hesab olunur. Rosmi statistika ictimai Sorvot sayilir, onun pesokar standartlari vo
normalar1 iso BMT-nin Rasmi statistikasinin asas prinsiplorinds 6z oksini tapmisdir [7]. Rasmi
statistika verilonlarini oldo etmozdon 6nco onlarin innovativ manbalorini vo onlarin toplanmasi
tiglin totbiq edilon metodlari qiymatlondirmak lazimdir. Big Data miirokkob, natamam, “zibilli”
ola bilor, 6ziindo tullantilari, ekstremal hadisolori oks etdira bilor. Tacriibanin, on yaxsi
praktikanin, hortorofli analizin, effektli metodologiyanin vo keyfiyyot standartlarinin tadgiginin
olmamasi verilonlorin keyfiyystini giymatlondirmoys imkan vermir.

Big Data-mn alyetarliliyi. Inzibati molumatlar istisna olmagla, Big Data-nin yaradilmasi
prosesino milli vo beynalxalq toskilatlar torafindon, asason, nozarot edilmir. Big Data, asason, 6zal
sektorda saxlanilan verilonlor bazasindan ibaratdir. Big Data-ya giris aldo etmak vo ondan effektli
istifado etmak iiciin istifadogilor miilkiyyatcilorlo miiqavilo baglamalidirlar. Homin miigavilalor
istifado miistoqilliyini, soffafligi vo konfidensialligin qorunmasini tomin edon hiiquqi miihit
yaratmalidir.

Konfidensialliq va Kibertohliikasizlik risklori Big Data-dan istifads zamani ciddi problemlor
kimi ¢ixis edir. Belo ki, bu ciir verilonlor boyiik hacmds konfidensial va fordi molumatlari 6ziindo
comloagdirir. ©Ogoar bu ciir molumatlar lazimi saviyyado mithafizo olunmursa, onlarin kiberhiicumlar
baximindan hassashigi yiiksok olur.

Big Data bazarinda giymatlarin miiayyanlasdirilmasi masalalori

Verilanlari pul ifadssinda giymatlondirmok c¢ox ¢atindir. Verilonlarin giymatlondirilmasi
problemi Big Data bazarinda ragabato ciddi tosir gostarir. Facebook va Google kimi nshang Big
Data sirkotlori 6z xidmatlorini pulsuz taklif etdiklori biznes-modellor miiayyan ediblar [8]. Onlar
golirlarini tiglincii soxslara reklam xidmatlori gostarmaklo alds edirlor. Adston, Big Data sirkatlori
va verilonlarin subyektlori fordi molumatlarin 6danissiz rogqomsal xidmatlorlo miibadils edildiyi
barter ticaratinds istirak edirlor. Bu ciir anlagsmalar ragiblorin Big Data bazarina ¢ixisini angallayan
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sadd yaradir. Homin sirkatlor bu yolla ragabatlos tizlosmodon 6z miistori bazalarini genislondirmays
Vo bazar hokmranliglarint méhkemlondirmays nail olurlar. Bazar hokmranligi bazi firmalara sosial
Vo istehlak¢r davranislarina tosir géstormok imkani yaradir.

Verilonlors bazarda alinib-satilan rogoamsal mohsulun bir névii kimi yanasmaq olar. Fiziki
mohsullarin satis1 ilo bagh todqiqatlar gostorir Ki, bu ciir mohsullarin giymot ndqtasinin
diferensiallagsmasi istiinliik togkil edir. Bu model 1978-ci ildo M.Mussa va S.Rozen torafindon
toklif edilmis vo “Saquli seqmentlosdirma”, yaxud “Keyfiyyat segmentlosdirilmasi” adini almisdir
[9]. Bu modelds istehlakgilar, tabii ki, eyni giymato malik olan mohsullardan an keyfiyyatlisina
ustlinliik verirlor. Forqli istehlakgilarin tolobatini 6domok tigiin istehsalgilar, adoton, miixtalif
keyfiyyotli mohsullar togdim edirlor. Umumiyyatls, istehsalgilar mohsullarin qiymatlorinin
diferensiallasdirilmasi ti¢iin daha keyfiyyatli mohsula gora ¢okilon alava Xarci nozars almalidirlar.
Masalon, informasiya texnologiyalart mohsullar1 bazarinda da forgli qiymatlors malik miixtolif
keyfiyyatli mohsullar toklif edilir. Olyetorli giymatlor yuxaridan asagiya biitiin qiymat
saviyyalorini ohato edir. Fiziki mohsullarin ticaratinds oldugu kimi, mistarilor ragomsal va
informasiya mohsullarinin keyfiyyot differensiasiyasina daha ¢ox diqqat yetirirlor. Belaliklo,
miixtalif keyfiyyot gostaricilori asasinda strategiyanin qurulmasi ragomsal mahsulun giymatinin
miioyyanlosdirilmasinin an genis yayilmis tisullarindan biridir.

Bundan alava, fiziki amtas istehsali ti¢iin tokrar istehsal dayari nozors alinmali olan maya
dayarinin bir hissasidir. Digar tarafdan, rogomsal amtas istehsali ti¢iin tokrar istehsal doyari, demok
olar ki, sifira borabordir (versiyalara nozarot, tamligin yoxlanilmasi, texniki xidmot vo S.).
Belaliklo, rogomsal mohsul ii¢iin kommersiya qiymotlorinin 6l¢iilmasi amillori yerlosdirmo,
analitika vo xidmot doyaridir.

Eyni zamanda, miixtalif istehlak¢ilart momnun etmok igiin ragomsal mohsullarin
giymatlorinin do differensiallagdirilmasina ehtiyac duyulur. Masalon, xam vo ya ilkin iglonmis
miixtalif giymotli vo funksiyali verilonlor dasti istehlakgilarin fargli talobatlarini 6demayas yonaldilo
bilor. Big Data-ya dair ayri-ayr1 giymotlondirmo strategiyalarini miixtalif qruplara bolmok olar.

Fiziki mohsullar kimi, verilonlorin do giymotini bazar strukturlar1 miiayyon edir. Yani,
verilonlor bazarinin analizi verilonlorin giymatlondirilmasi iigiin ¢ox vacibdir. Inhisarg
strukturlarda eyni verilonlor dasti miixtolif inhisargilar torofindon analiz vo ya istehlak edilir. Bagqa
s6zlo, eyni ilkin verilonlar doasti osasinda miixtalif keyfiyyatds vo soviyyado mahsul istehsal edilir.
Bu inhisar¢ilarin kifayst godor imkanlari var ki, homin mahsullar hesabina golirlorini artirsinlar.
Adoton, biitiin verilonlar {igiin vahid qiymot miioyyan etmok ovozino, homin inhisargilar bu tip
mohsullarin keyfiyyatindon va detallarindan asili olaraq miixtalif qiymat soviyyalari tayin edirlor.
Bu strategiya giymat diskriminasiyasi hesab edilir. Buna baxmayaraq, inhisargilar, adaton, avvalca
homin bu hiylalari gizlodirlor va istehlak¢ilarin se¢imlorini arasdirmaga cgalisirlar.

Bazarda ¢ox vaxt inhisar¢ilar smnaq iliglin gqiymot miioyyon edir vo istehlakgilarin
reaksiyalarini izloyirlor. Verilonlorin doyarini miioyyon etmok ti¢lin forgli ssenarilor tizro miixtalif
strategiyalar mévcuddur. Miivafiq qiymat strategiyalarinin bazilorini nazardon kegirok [10, 11]:

Iqtisadi asaslara soykanan strategiya daha ¢ox yayilmisdir. Bu strategiya iqtisadi prinsiplor
asasinda qiymot modelini miioyyan edir.

Oyun nazariyyasina asaslanan strategiya - giymatlorin rogabsts toesirini nazors alir va
dinamikdir.

Zorflarin  giymatlandirilmasi  strategiyast — istifado  osasinda  genislondirilmis
giymatlondirmas strategiyasidir. T-mobile, Verizon kimi tochizatgilar sabit qiymatli verilonlor zarfi
togqdim edirlar.

Sabit qiymat strategiyast iso an sado giymot strategiyasi hesab edilir. Bu strategiyada zaman
yegans parametr kimi gotiiriiliir, tochizat¢1 isa har bir rogoamsal mohsulu yalniz bir dofs satmaq
haqqinda diistiniir. Bu qiymat strategiyasi, adaton, program tominatlarinin lisenziyalar1 vo hosting
xidmatlari ilo bagl totbiqg edilir.
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Ikikomponentli tarif strategiyasi qiymet zorflori vo giymet strategiyalarini birlesdirir. Bu
halda istehlak¢ilar imumi qiymatin har iki hissasine gora d6donis etmolidirlor. Birincisi, program
tominatinin lisenziyasma gors, ikincisi iss, daimi xidmot gostormoysa Vo Verilonlorin
dastoklonmasina gora. Bu strategiya soboka xidmatlori tochizatgilari, mobil rabito operatorlari,
program tominati istehsalgilar1 va s. tarafindon genis istifads olunur.

Verilonlor unikal mohsul tipi kimi fiziki mohsullarda olmayan bir sira xiisusiyyatlora
malikdir. Homin unikal xiisusiyyatlarin naticasi olaraq, verilonlor dastinin giymatlorinin miiayyan
edilmasi ilo baglh asagidaki problemlor méveuddur [3, 6, 10]:

— Verilanlarin manbalarinin miixtalifliyi. Milyardlarla agilli fordi cihaz vo sensorlarla
yanasi, Osyalarin Interneti torofindon idaro olunan agilli sistemlor malumat toplama
prosesina tohfs veran boyiik infrastruktur kimi ¢ixis edir. Mixtalif qurgular vo onlarla
bagli olan xorclor verilonlorin toplanmasi masroflorinin  hesablanmasinda bdoyiik
problemlor yarada bilor. Hom do toplanmis verilonlor miixtalif tipli olur vo onlar
tosnifatlandirmaq vo qiymotlondirmak do ¢ox ¢atindir. Bunlardan basqa, homin
qurgularin sahiblarini bu iso tohfo vermalari vo toplanan verilonlari paylagmalari {igiin
motivasiya etmok do slavs bir problemdir.

— Verilanlarin idara edilmasinin miirakkabliyi. Verilonlorin analiz edilmasi, saxlanmasi,
yenilonmasi va s. kimi idaraetma masalalari ds onlarin giymatlorinin miiayyan edilmosi
baximindan problem yaradir. Ciinki bdyiik verilonlorin dastoklonmasi boyiik xorclor
tolob edir. Boyiik verilonlorin bir ¢oxu buludlarda vo basqa konar yerlordo saxlanilir.
Saxlanmanin rahatlliginin, tohliikasizliyinin dostoklonmasi do boyiik xarclorlo baglidir.
Bu proseslori giymotlondirmok do ¢ox ¢atindir. Homginin emal edilmomis verilonlori
istifado etmozdon 6nco analiz etmok lazimdir. Verilonlor doastinin analizi ti¢iin effektli
programlarin hazirlanmasi vo ya oldo edilmasi do onlarin doayarinin giymatlondirilmasi
amillorindan biridir.

— Verilanlarin miixtalifliyi. Verilonlor dostini satmaq ti¢iin tochizatgilar, adoton, onlari
miixtolif tolobatlara uygun emal edirlor. Bu yanagma qiymaotlorin miioyyanlosdirilmasi
tiglin bir sira miirokkob suallar yaradir. Masalon, orijinal verilonlor dostini miixtolif
hocmli, daqiglikli va tipli saviyyalora bolmok lazim galir. Bu zaman homin miixtalif
xarakterli mohsullar1 neca giymatlondirmok mosalasi ¢oxlu suallar dogurur.

Qeyd edilon problemlori hall etmak {iglin bir sira todqiqatlar aparilir. MaSslon, Osyalarin
Interneti verilonlarin toplanmast iigiin an miihiim soboka infrastrukturunu tomin edir [10]. Belo ki,
milyardlarla qurgular avtomatik olaraq isloyir vo miixtolif domenlordon molumatlar toplayir.
Belalikla, verilonlorin toplanmasmin doyarinin  kemiyyatco giymotlondirilmasi vo ayri-ayri
verilonlorin monbolorinin islonmosi {iciin Osyalarin Internetinin is prinsipini dyronmok va bu
sobokanin biitiin komponentlarinin daha yiiksok mahsuldarligi tamin etmolorine nail olmaq vacibdir.

Big Data bazarinda ragabat masalalari

Verilonlarin unikal xiisusiyyatlori nohong Big Data sirkstlorinin inhisargt movqgedon ¢ixis
etmasina imkan verir. Bu sahado milli vo beynslxalq qaydalarmn, tonzimlomo mexanizmlorinin
olmamasi1 homin sirkatlorin 6z sortlorini dikto etmalarine gotirib ¢ixardir. Verilonlorin bazar
giymoatlorinin olmamasi inhisargi sirkatlor tarafindan giymat siyasatinin idars edilmasina sabab olur.

Verilanlorin rogabatsiz olmasi kimi xiisusiyyati miioyyan miisbot xarici effektlor yaradir
[12]. Masalon, Amazon, “Facebook” vo ya “Google” istehlak¢ilarin se¢imlori ilo bagli moalumat
yigirlar. Homin molumatlar saticilar vo reklamveranlor ti¢iin oldugca shamiyyatli ola bilor. Homin
inhisar¢1 sirkatlor bu verilanlordan fayda slds edirlor. Lakin bu sirkatlorin topladiglart malumatlar
eyni zamanda biitiin maraql toroflor {igiin alyetorli olarsa, onlar inhisar¢t movgelarini itirarlar.

Daha bir miihiim magam ondan ibaratdir ki, bu sirkatlorin xidmatlorindon daha gox subyektlor
istifado edorlorss, onlarin inhisargt movqelori daha da giiclonar. Verilonlorin bu xiisusiyyatlori
inhisarg1 firmalara 6z alic1 dairalorini genislondirmoays, miqyas effektini artirmaga sovq edir.
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Bir gayda olarag, monbo verilonlori istehlakda ragabstodavamli olmur [13]. Yoni eyni istehlakg1
molumatlarindan yalniz bir deyil, bir ¢ox firmalar istifado edos bilor. Verilonlarin ragomsallasdiriimasi
Va sabokalar vasitasi ils 6tiirtilmasi imkani onlarin ragabat gabiliyystini hega endirir. Ciinki verilonlorin
niisxalonmasi va Gtiiriilmasi Xarclori, demok olar ki, sifira barabardir. Mahsullarin goxundan va bagqa
informasiya novlarindan forgli olaraq, verilonlorin bir agent torsfindon istifadasi onlarin basqalart
torafindon do (hotta eyni vaxtda) istifads imkanlarini asagi salmir. Verilonlorin bu unikal xiisusiyyati
bu sahads golirlorin artirilmast {igtin onlarin miibadilasi yolu ilo miqyas vo hacmi genislonmays vadar
edir. Verilonlorin siiratlo artdig1 yerlords nisboton boyiik sirkotlor daha mohsuldar olmaq imkani sldo
edirlor. Verilonlarin ragabotli olmamasi onlarin nadir hallarda alimib-satilmasint sortlondirir. Bu tip
verilanlar, asason, miiayyan magsadlar iigiin lisenziyalasdirilir.

Beloaliklo, verilonlar tizorinds nazarstlo bagli igtisadi masalo — miilkiyyat yox, giris imkani aldo
etmok mosalasidir. Verilonlor bazarinda effektivlik onlara nazarst, giris imkaninin olmasi ilo baglidir.
Bu onu géstarir ki, isci qiivvesi, kapital, torpaq ve neft kimi resurslardan forgli olarag, verilonlor
ragabot gabiliyyatli deyil. Sosial maraglar baximindan, arzuolunandir ki, verilonlor gox genis yayilsin,
hamu tigiin slyetorli olsun. Bu maraglar da verilonlorin ragabastli olmamasini sortlondirir.

Amma bu xiisusiyyat Vverilonlorin emalgilar1 tiglin arzuolunmazdir. Onlar verilonlori
toplayirlar ki, 6z rogiblari qarsisinda iistiinliik qazansinlar. Bu xiisusiyyat verilonlardon alds edilon
goalirlorin soviyyasini shamiyyatli doracods agagi salir [14].

Bununla yanasi, verilonlar bir-biri ilo ragabstds olmasalar da, bu, onlarin miistasna olmadigi
anlamina galmir. Yani firmalara xam verilonlars giris qadagan edils bilor. Masalon, bazi verilonlor
konkret platforma {igiin spesifik ola bilar vo bu sabobdan, kommersiya va ya texniki vasitalorlo
istisna edilo, yaxud tigiincii toraflar ii¢iin agiq olmaya bilar.

Verilonloro miistosna giris firmalara istehlak¢i davranigina dair anlayis baximindan
ohomiyyatli bir ragabat iistiinliiyii tomin eds bilar va bu miistasnaliq malumat toplama va tahliling
investisiya qoyulusu {igiin oshomiyyatli bir stimul tomin edir. Bununla yanasi, verilonlors miistasna
giris bazar giicliniin istifadasi ilo bagli narahatliglar yarada bilor. Burada sual doguran magam
ondan ibaratdir ki, verilonlora daxil olmaga miinasibatdos statistik vo dinamik effektlor arasindaki
ziddiyyati necs aradan galdirmagq olar?

Big Data bazarinin geyri-saffafligi vo onun yaratdigi problemlar

Bazarin geyri-soffafligi verilonlorin kimo aid olmasi, onlarin no vaxt toplana bilmasi, no
tiglin istifado edilo bilmasi vo kimlarin onlara giris alds eds bilmasi ilo bagl suallarla slagodardir.
Ola bilar ki, Big Data iqtisadiyyatinin istirak¢ilari bu suallarin cavablarimi daqiq bilmasinlor.
Verilonlors miinasibatdo hiiquq vo vazifalorin  neco mioyyonlosdirildiyi vo bdlindiiyl
igtisadiyyatda Big Data-dan istifadonin bir ¢ox naticalorini toyin edir. Verilonlors nozarst vo giris
hiiquqlart ils bagli bir sira geyri-miioyyanliklorin oldugu {igiin onlardan haddindon artiq istifado
edilir vo konfidensialliga lazimi soviyyads riayat olunmur.

Harvard Universitetinin professoru $.Zuboff onlayn Big Data bazarini belo tosvir edir [15]:
“Bu bazar birtorofli glizgiiyo bonzoyir. Bu ciir platformalart verilonlori toplayanlar
layiholondirirlor. Istifadagilor toplanan molumatlar hagqinda geyri-miioyyan informasiyaya malik
olurlar va gatiyyan bilmirlor ki, hamin malumatlar toplandiqdan sonra onlardan ns {iglin istifado
edilir vo ticlincii soxslora satilirmi”.

Big Data bazarlarinin somorali islomasi tigiin biitiin toraflor gobul olunan igtisadi gorarlarin
sortlorini dork etmalidirlor. Yoni verilonlorin emalinin effektivliyndon olds olunan gazanc
tarazlasdirilmali va verilonlorin subyektlorinin konfidensialligi tomin edilmalidir.

Effektli Big Data bazarlarinin yaradilmasi ii¢iin toroflorin hiiquq vo vozifalori ilo bagh
aydinliq olmalidir. Kouz teoreminda gostarilir Ki, boliisdiiriilon mallar izarinds miilkiyyat hiiququ
dogiq miiayyanloasdirildiyi vo ona riayst edildiyi miiddstds ragabatli bazar sosial optimizma nail
ola bilocakdir [16]. Bazar giicii vo asimmetrik informasiya mévcud olduqda, oksor miilkiyyatgilor
molumatlarinin necs istifads olundugunu bilmadikds verilonlarin bolisdiiriilmasi, gox giiman ki,
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verilonlarin subyektlori, onlar1 toplayanlar vo emal edonlar tarafindan toyin edilon miilkiyyat va
giris hiiquglarindan asil1 olur.

Hotta miilkiyyatgilarin verilonlarlo bagli omaliyyatlarda istirakini tanzimloayan daqiq hiiquqi
mexanizmlarin oldugu halda belos, onlar geyd edilon masalslorls bagli molumatlandirilmalidirlar.
Moasoalon, onlara malumat verilmalidir ki, verilonlori toplayanlar onlardan miioyyan moqsadlor
ticiin istifado eds bilorlormi? Yaxud onlar hamin verilonlordon sonradan tokrar istifads etmok (0
ciimlodon {iglincli soxso satmaq Yyolu ilo) hiiququna malikdirlormi? Verilonlori miiayyan bir
moaqgsad tigilin toplayanlarda onlardan bir sira digar magsadlor {igiin istifads etmok istoyi yarana
bilor. Verilonlardon bu ciir istifads effektivliyin artmasina sobab ola bilor. Verilon gorarin sosial
effektivliyinin olmasi iiciin moalumat sahiblari onlardan har dofo neca istifads edildiyina nozarot
etmolidir. Avropa Birliyinin gobul etdiyi Moalumatlarin qorunmasimin timumi Qaydalarinda
(GDPR) bu ciir problemlarin bir ¢oxu taninir va onlar1 hall etmaya cahd edilir [17].

Verilonlorla bagh hiiquq vo 6hdaliklorin kima havals edildiyi do makroigtisadiyyat ti¢iin
ohomiyyatli tosirloro malikdir. Bozi todgigatcilar hesab edirlor ki, verilonlars giris hiiququnun
bolisdiiriilmasi galirlorin verilonlorin subyektlori, toplayanlar: vo emalgilari arasinda paylanmasi
ilo alagadar olmalidir [18]. Digar tadqigat¢ilarin iddiasina goérs, verilonlari toplayanlara vo emal
edanlora genis hiiquglarin verilmasina dair yanasma, 6z mahiyyatine gors, verilonlora kapital kimi
baxilmasidir [19].

Firmalara 6z miistorilori haqqinda topladiglar1 verilonlor iizorinds tam nozaroti hoyata
kegirmoak hiiququ verildikda onlar hamin verilanlori mévcud va potensial ragiblori ilo boliismaya
yox, Ozlorindo saxlamaga meylli olurlar. Bu, iki sobaba gors effektivlik ti¢tin manfi tasiro malikdir:
Birincisi, firmalar bu yolla rogabsto imkan vermamoklo miqgyas effektini mohdudlasdirirlar.
Ikincisi, firmalar istifadogilorinin konfidensialliq secimlorini tam olaraq nozers almirlar vo
belaliklo, molumat subyektlorindon hoddindon artiq molumat toplamaga meylli olurlar. Siyasi
cargiva firmalara verilonlaor tizorinds miilkiyyat vo nozarst hiiququ verdikdo, bu, istifadagilordon
daha ¢ox molumat toplanmasina vo onlarin firmalar arasinda boliisdiirilmamasine sabab olur.
Oksina, verilonlorin subyektlarina 6zlari hagqinda toplanan moalumatlara dair miilkiyyot hiiququ
verildikds onlar konfidensialliq se¢imlari ilo verilonlora asaslanan daha keyfiyyatli istehlak slds
etmok istoyi arasinda kompromis tapa bilirlor. Bu da firmalarin onlar haqqinda topladiglari
molumatlarin hacmini mohdudlasdirir.

Qlobal Big Data bazarmin biitovliiyiiniin qorunmasi ild bagh problemlar

Ayri-ayr 6lkolorin Big Data sahasindo siyasotlori bir-birlorindon ¢ox farglondiyino goros
miivafiq qlobal bazarin fragmentlogmasi riski movcuddur. Bu, Big Data sahosinda transmilli
foaliyyatdon golir oldo etmok potensialin1 zaiflodir. Nozara alsaq ki, verilonlor rogabst miihiti
yaratmir, firmalar 6z galirlorini artirmaq ti¢iin miqyas effektindon bahralonmokds maraqlidirlar.
Bu miqyas iso ayri-ayr1 6lkalorin hesabina genislondirilo bilor. Ona géra do Big Data bazarinin
global migyasda foaaliyyatinin tomin edilmasi ¢ox 6nomlidir [20].

Internet vo diger soboko texnologiyalar1 hesabma global informasiya miihiti formalasr.
Verilanlarin global idarsetmo sistemi mévcud olmasa da, xidmat ticarati hagqinda beynalxalq
miiqavilolords sorbast informasiya axininin tomin olunmasina yonslon elementlor vardir. Eyni
zamanda, miixtolif 6lkolordo informasiya hiiququ ilo bagli yanagmalar bir-birlorindon kaskin
sokilds forglonir. Bir sira milli yanagmalar, sadaca, istehlak¢1 hiiquglarinin vo maliyys sabitliyinin
qorunmast i¢iin nozards tutulmusdur. Bazi dlkolorin ganunlart fordi malumatlarin yalniz 6lko
daxilinds saxlanmasini tolob edir.

Big Data-nin idaro edilmasino dair milli yanasmalar miihiim beynalxalq shomiyyato
malikdir, ¢iinki transmilli xidmotlorin gostorilmoasi yerli toloblora cavab vermolidir. Bir
yurisdiksiyada geyri-sabitlik vo etimadin itirilmasi digar yurisdiksiyalarda maliyys sistemlorins
monfi tosir gostara bilor. Belalikls, yalniz 6lko daxilinds verilonlorin tonzimlonmasina yonalon
ayri-ayri yurisdiksiyalar qlobal sistema totbiq edilon xarici effektlori tam moanimsiys bilmirlor [17].
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Ayri-ayr1 Olkolor innovasiya, konfidensialliq vo tohliikasizlik masalalorine eyni ciir
yanagmadiqlarina goro Big Data bazarmin qlobal miqyasda biitovlilylinii qorumaq iigiin
beynalxalq dialoga vo amokdasliga ehtiyac vardir. Bu sahads minimal standartlari, tarazlagdirilmis
inkisaf vo rogabot maraqlarini miioyyan edon beynslxalq hiiquqi ¢argivenin islonmasi {iglin
beynslxalq koordinasiyaya ehtiyac vardir. Movcud milli yanasmalar arasindaki miixtalifliyi, eloca
do, suverenlik, konfidensialliq vo milli tohliikasizliklo bagli asasli narahatliqlar1 nozars alsaq, bu
sahads beynslxalq konsensusa nail olmagin na gadar ¢atin oldugunu tasavviir etmok olar.

Natica

Big Data artiq bir faaliyyat sahosi kimi igtisadiyyatda 6ziina miithiim yer tutsa da, elmi-nazari
va elmi-praktiki aspektlordon bir sira qeyri-miyyanliklari, ziddiyyatlori ilo diggati ¢akir. Bunun
asas sobablarindan biri bu sahonin elmi-tadgigat vo praktiki faaliyyst obyekti kimi yeni olmasi ilo
baglidir. Digar miithiim sababi Big Data-nin predmeti olan verilonlarin anonavi igtisadi aktivlardan
va istehsal amillarindan farglonon xiisusiyyatlari ilo olagodardir.

Ononoavi igtisadi nazariyyslor, metodologiyalar vo yanasmalar Big Data-nin elmi-nazari va
praktiki aspektdon mahiyyatini vo ganunauygunluglarini izah etmoakda ¢atinlik ¢okir. Yenilori iso
holo formalasmayib, ziddiyyatli vo yetorsizdir. Bunun asas Sabablorindan biri informasiya
texnologiyalariin siiratli inkisafi fonunda Big Data-nin 6ziiniin do daim dinamik yenilonmo
prosesinds olmasidir.

Big Data ilo bagli elmi-nozori aspektdo movcud olan problemlar bu sahads praktiki
foaliyyatin toskiling, tonzimlonmasina, tohliikasizliyine vo effektivliyino do 6z neqativ tosirini
gostorir. Big Data-nin predmeti olan verilonlorin iqtisadi aktiv kimi taninmasi vo hiiquqi
statusunun mioayyan edilmasi ilo bagh halolik imperativ normalar mévcud deyil. Big Data
bazarinda odalotli giymotlorin miioyyan edilmosi, istehsal vo ya biznes subyektlori arasinda
golirlorin odalotli sokildo boliinmasi, biznes proseslorinin goffafliginin tomin edilmasi, verilonlorin
miilkiyyotgilorinin hiiquqlarinin va tohliikasizliyinin etibarli sokildo tomin edilmoasi do 6z hallini
gbzloyan masalalardandir.

Bundan basqa, Big Data bazarinda ragabatin tomin edilmasi, nahang sirkstlorin inhisarci
movqeyinin garsisinin alinmasi ii¢iin hololik igtisadi-hiiquqi yanagmalar yetorli deyil. Homginin
ayri-ayrt  Olkolor innovasiya, konfidensialliq vo tohliikasizlik masalalorine eyni ciir
yanasmadiqlarina géro Big Data bazarmin global miqyasda biitovliiylinli qorumaq tigiin
beynoalxalq dialoga vo omokdasliga ehtiyac vardir.

Dovlat, biznes, vatandas comiyyati va akademik dairalords Big Data-nin effektli, islok bazar
mexanizmlarinin hazirlanmasi istiqgamotinds koordinasiyanin vo qarsiliql slagonin qurulmasina
ehtiyac vardir. Yalniz biitiin maraqli toraflorin monafelarinin adalatli sokilds tomin edildiyi Big
Data bazarmin formalagmasi vo tonzimlonmasi soraitindo bu sahs, dogrudan da, “XXI asrin
nefti’na ¢evrila bilar.
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O HeKOTOpPBIX 0COOCHHOCTSHX U MPO00OJIeMaxX PHIHKA 00/1bIIMX JAHHbBIX

[IpumeHeHne OONBIIMX JaHHBIX, Ha3bIBaeMbIX «HePThI0 XXI| Beka», B TrocylapCTBEHHOM
yIpaBJIECHUH U Pa3IUYHbIX cpepax SKOHOMHUKHU oOelIaeT 60JbIIne MEePCIeKTUBbL. JTa MepeaoBas
TEXHOJIOTUSI MMEeT OONbLIOe BIMSHHE Ha TMOBBIIIEHHE A(PPEKTUBHOCTH TOCYIAPCTBEHHOTO
yIIpaBJICHUS, KAYECTBA W JIOXOIOB B SKOHOMHUKE. TOT (hakT, 9yTO OONBIINE TaHHBIC SBISIOTCS
npUOBUIBHOM OTpaciblo, OONBIION COPOC HAa Hee ompeaeseT (GopMUpOBaHUE U pa3BUTHE ITOM
OoTpaciy Kak 0cOo0OTO HarpaBleHHs] SKOHOMHUYECKOH naesTenbHOCcTH. OJHAKO, ITOCKOJBKY
OoJbIIMe TaHHBIC SBIAIOTCS HOBOM M crieu(pruecKoil chepoit SIKOHOMHUECKON JesITeIbHOCTH,
CYLIECTBYET psijl HAYYHBIX M TEOPETUYECKUX MPoOsIeM, KOTOpble Heo0XoauMo pemnTs. OnHa u3
TUX TMpoOJieM cBsi3aHAa C (YHKIMOHMPOBAHMEM pBIHKA OONBIIMX JaHHBIX. B crarbe
paccMaTpUBAIOTCSI HEKOTOPbIE OCOOEHHOCTH M MPOOJIEMBI, XapaKTepHbIE Ul PbIHKA OOJIBIINX
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JaHHBIX. BBISBICHBI YHHKAIBHBIE OCOOCHHOCTH JaHHBIX, KOTOPBIC SBJISIOTCS IPEIMETOM PhIHKA
OOJBIINX JTAaHHBIX, TAKHX, KAaK YKOHOMHUYECKUE aKTHBBI U (PAKTOPBI MPOU3BOJACTBA. [loka3aHbI
OCOOCHHOCTH JIaHHBIX, KOTOPBIC OTJIMYAIOT UX OT TPAJAMIMOHHBIX 3KOHOMHYCCKHX AKTHBOB H
(hakTopoB TPOU3BOJACTBA. TOProBisS Ha pPHIHKE OONBIINX JAHHBIX HMEET PsJl YHUKAIHHBIX
ocobeHHocCTel u pobiem. B nccienoBaTenbckoil paboTe 3T 0COOCHHOCTH KITaCCH(PUITUPYIOTCS
U XapakTepu3ylTcs. B 9acTHOCTH, pa3bsCHSIOTCS TaKUE BOIPOCHI, KaK TOPTOBISI JaHHBIMU
HECKOJIBKUX BJIQJICIIBIEB, CIPABEIIMBOCTh, YSCTHOCTH TOPTOBIIH, 3aIIUTa KOH()UICHIINATbHOCTH,
KAaueCTBO JIAaHHBIX, JOCTYIHOCTh OOJIBIIUX JAHHBIX. Takke OOBICHSIOTCS CTpaTeTUd
IIEHOOOPA30BaHUs, METOABl M IICHOBAas ITOJIUTHKA KOMIIAHWH Ha PBIHKE OOJIBIIMX JIaHHBIX.
BrisiBiieHb! Takue mpoOiieMbl, Kak pa3HOOOpa3nue UCTOYHUKOB JAHHBIX, CIIOKHOCTH YIIPABIICHUS
JAHHBIMU M Pa3JIMuds B JJAHHBIX, KOTOPBIC 3aTPYIHAIOT ONpeeiicHUE MOJT00HBIX IIeH. B cTaThe
TaKKe MIMPOKO 00CYKIaI0TCSI KOHKYPEHIIHS, MOHOTIONHUS U HETIPO3PAYHOCTh, KOTOPBIC SBISIOTCS
OCHOBHBIMHM Y€pTaMH PbIHKA OOJIBIIMX JAaHHBIX, U MOKa3aHbl (aKTOPbI, KOTOPBIC CO3JAI0T 3TH
npoGsiembl. Kpome Toro, B CTaThe aHATM3UPYIOTCS U KIACCH(DHUIIMPYIOTCS TPOOIIEMBI, MEIIAIOIINE
IIEJIOCTHOCTA TJI00AJBHOIO phIHKA OOJBIIMX JAaHHBIX. B  HCCIEIOBaHHWH HCIIOIb30BAHbI
CUCTEMHBIN MOAXO0J] K 3KOHOMHUYECKHM HCCIICIOBAHUSAM, CPABHUTEIBHBIA aHAIN3, SKOHOMHKO-
KOMIIO3UTHBIA M a0CTPaKTHO-JIOTUYECKHN MeToAbl. [loydeHHbIE B CTaThe Pe3yJIbTaThl MOTYT
OBITh HCIIOJNIB30BAHBI JUISl PEIICHUS HAYYHBIX W TCOPCTHUYECKUX MPOOJIEM pBIHKA OOJBIINX
JIAHHBIX, a TaKXKe (POPMUPOBAHUS U PETYIUPOBAHUSI TOTO PHIHKA.

Kniroueevie cnoea: 6onvuiue oanHvle, pblHOK OOIbUUX OAHHBIX, MOP20GTISL OONbUUMU OAHHBIMU,
YeHoobpazoearue OAHHbIX.
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On some features and problems of the Big Data market

The use of big data, called “oil of the 21% century”, in public administration, in various spheres of
the economy promises great prospects. This advanced technology has a great impact on improving
public administration efficiency, quality and income in the economy. The fact that big data is a
profitable industry and a high demand for it determines the formation and development of this
industry as a special area of economic activity. However, since big data is a new and specific area
of economic activity, there are a number of scientific and theoretical problems that need to be
addressed. One of these problems is related to the functioning of the big data market. This article
discusses some of the features and problems specific to the Big Data market. It identifies the unique
features of data, which are the subject of the big data market, as economic assets and factors of
production. The features of data are shown, which distinguish them from traditional economic
assets and factors of production. Trading in the big data market has a number of unique
characteristics and challenges. In research work, these features are classified and characterized. In
particular, the issues such as trade in data of multiple owners, transparency, and fairness of trade,
protection of confidentiality, data quality, and availability of Big Data are clarified. It also explains
the pricing strategies, methods and pricing policies of companies in the Big Data market. The
issues, such as the diversity of data sources, the complexity of data management, and differences
in data are identified that make it difficult to determine such prices. The article also extensively
discusses the competition, monopoly and opacity that are the main features of the Big Data market,
and shows the factors that create these problems. In addition, the article analyzes and categorizes
the issues that hinder the integrity of the global big data market. The study uses a systematic
approach to economic research, comparative analysis, economic-composite and abstract-logical
methods. The results obtained in the article can be used to solve scientific and theoretical problems
of the Big Data market, as well as the formation and regulation of this market.

Keywords: Big Data, Big Data market, Big Data trading, data pricing.
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