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Acaba de fer cinquanta anys que Josep Maria Casasus va publicar el seu primer text
sobre periodisme, Ideologia y analisis de medios de comunicacion. La bibliografia
del professor Casasus en I'ambit dels mitjans de comunicacio és extensa, perd aquest
treball inicial té una rellevancia especial perqueé va significar una aportacié molt
notable en un camp en el qual, pel que fa a produccié catalana, només es podien
comptabilitzar el llegendari llibre de 1966 Historia de la premsa catalana, de Rafael
Tasis i Joan Torrent, algunes aportacions de Salvador Giner des de la sociologia i
el llibre de Manuel Vazquez Montalban Informe sobre la informacion, publicat el
1963, que havia tingut un gran impacte en els ambits politics i va ser també un
instrument molt util en I'ensenyament del periodisme.

Eren anys en que el franquisme intentava maquillar I'extrema duresa amb que
havia controlat els mitjans de comunicacié amb la censura prévia de tots els contin-
guts, amb el control del nomenament dels directors dels diaris i amb el monopoli de
la titulacio de professionals mitjancant I'Escuela Oficial de Periodismo de Madrid.

Una nova llei de premsa, la Llei de premsa i impremta de 1966, coneguda com a
Llei Fraga Iribarne, va eliminar el control previ dels continguts i el va substituir per
pressions directes, amenaces i sancions a periodistes i a empreses. En I'ambit de I'en-
senyament, la influent Conferéncia Episcopal va aconseguir que I'Estat renunciés
al monopoli i permetés |'obertura de I'Escola de Periodisme de I'Església, a Madrid,
I'any 1960, i quatre anys més tard, sota la seva cobertura, I'Escola de Periodisme del
Centre d'Influéncia Catolica Femenina (CICF) a Barcelona. Els alumnes, igual que
feien els que estudiaven a I'Escuela Oficial de Periodismo de la nostra ciutat, estaven
obligats a revalidar les seves notes finals en els tribunals académics de Madrid. Com
recorda |'equip de recerca Periodistes en Temps Dificils, I'escola del CICF estava menys
controlada que I'Escuela Oficial. I, com han assenyalat alguns dels seus exalumnes,
era una especie de tapadora per impartir un tipus d’estudis més progressistes.

En I'entorn del CICF es van formar una bona part dels periodistes que, tres anys
més tard, un cop acabats els estudis, van anar poblant les redaccions dels mitjans
de comunicacié catalans fins a I'arribada dels primers llicenciats de la Facultat de
Ciencies de la Informacio.

L'escola del CICF va acollir com a professors periodistes que sempre s’havien
mostrat interessats en la reflexié tedrica sobre la seva professié, com Santiago Na-
dal, Josep Pernau i Manel Ibafez Escofet. Alla es van produir interaccions molt
profitoses entre ells i alumnes que, com Josep Maria Casasus, estaven interessats
en la investigacio i la docéncia. Jo mateix, com a professor, vaig introduir en el
programa del CICF una assignatura que es deia hemerografia i que havia anat des-
envolupant com a professor ajudant del professor Angel Benito a la Universitat de
Navarra. L'hemerografia de llavors ja se centrava en les teories de Jacques Kayser
que Casasus, amb una visié més amplificada que inclou altres procediments d'ana-
lisi de contingut, recull en el llibre que commemorem en aquest article. Posterior-
ment, Casasus, ja com a professor, es va encarregar de I'hemerografia i aixd segu-
rament esta en 'origen d'aquest llibre.
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Durant aquests cinquanta anys, Ideologia y andlisis de medios de comunicacion
ha vist quatre edicions: la primera, I'any 1972; les dues segients, el 1979 i el 1985,
i la quarta edici6, ampliada i precedida d'un proleg de Luis Nufiez Ladevéze, el 1998.
En el moment de la seva aparicio, si la llista dels llibres que s’havien publicat a Ca-
talunya era escassa, podem dir que el conjunt de la bibliografia sobre comunicacio
i periodisme editada a Espanya i Llatinoamérica en llengua castellana era també
desolador. Només tenim registrat un text sobre opinié publica del professor Juan
Beneyto, una obra d'Antonio Pasquali, Comunicacion y cultura de masas, i una d'Eliseo
Veron, Lenguaje y comunicacion social, i la traduccié del francés de les obres de
Moles i la d'E/ espiritu del tiempo, d'Edgar Morin.

Referéncia habitual en la docéncia del periodisme

En la primera onada d'assajos i investigacions que es van publicar uns anys després
de la creacio de la Facultat de Ciencies de la Informacio, el treball de Josep Maria
Casasus va ser una referéncia habitual dels autors José Luis Martinez Albertos a
Redaccion periodistica (1974) i El mensaje informativo (1977), Pedro Orive a Es-
tructura de la informacion, volum 2, Comunicacion y sociedad democrética (1978),
Angel Benito a Fundamentos de la teoria general de la informacién (1982), Jaume
Guillamet a La premsa comarcal (1983), Josep Gifreu a Mass communication re-
search in Catalunya (1988), Héctor Borrat a la revista Analisi (1989) i Fernando Lépez
Pan a Sphera Publica (2010). També ha estat citat per professors estrangers com
ara els suecs Jan Ekecrantz i Tom Olsson a la seva obra Mellan makt och marknad.
En estudie av nyhetsjournalistiken (1990).

En la primera part del llibre de Casasus hi trobem una descripcid extensa de
com han evolucionat els estudis sobre mitjans de comunicacié en aquells paisos on,
al segle xx, o fins i tot en segles anteriors, com és el cas d'Alemanya, és possible
registrar activitat investigadora, publicacions, i en paisos com Franca o els Estats
Units, on hi ha activitat docent institucionalitzada per a la formacié de periodistes.
Ideologia y analisis de medios de comunicacion és el primer text que de manera
sistematica va donar a coneéixer el treball d'Otto Groth i la seva teoria del diari,
formulada a Die Zeitung I'any 1928. També va ser el primer treball d'investiga-
Cié que ens va aportar una panoramica dels inicis de la recerca sobre mitjans a
I’Ameérica del Nord, Gran Bretanya, Franca, Italia i Llatinoamérica. El paradigma de
Lasswell, la teoria sobre els efectes dels mitjans de Klapper, les analisis de contingut
de Berelson, les innovadores investigacions de Lazarsfeld i de Schramm sobre la
formacio de I'opinié publica van quedar reflectits per primera vegada en un text
que va servir de suport a la docéncia dels professors que donavem classe sobre
teoria dels mitjans en les escoles de periodisme i a la universitat. Aquesta presenta-
cio dels diversos corrents investigadors s'estenia també als treballs de Moles, Kayser,
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Barthes i Violette Morin a Franca; Fatorello o Umberto Eco a ltalia, i Marshall McLuhan
al Canada.

En la segona part del llibre, Casasus se centra a presentar-nos les diferents me-
todologies sobre analisi de contingut i en I'elaboracié d'una proposta propia en la
qual integra, amb una mirada inclusiva, els aspectes més Utils de cada una d’aques-
tes metodologies.

Parlar a comencaments dels anys vuitanta d'analisi de contingut als mitjans de
comunicacié presentava una dificultat addicional, ja que el que s'havia fet fins lla-
vors estava enfocat majoritariament als mitjans impresos. Només alguns funciona-
listes nord-americans havien fet estudis que tenien per objecte la radiodifusié. Era
evident que els mitjans audiovisuals requerien una aproximacio diferent de la que
era adequada per analitzar els mitjans impresos. En la manera com va afrontar
aquests reptes és com es reflecteix millor I'aportacié teorica del text que comen-
tem, construida a partir de conceptes com matéria significant, infraestructura ma-
terial, articulacio..., perd sobretot en descriure el procés de semantitzacié que
realitzen els mitjans quan incorporen als seus continguts determinades dades, fets
o esdeveniments concrets que han ocorregut en la realitat social.

Una teoria global sobre I'analisi de contingut

La disposicio del llibre no amaga, pero, la preferéncia de I'autor per estudiar els
fenomens que afecten la premsa escrita per damunt de les analisis de contingut en
el camp de la radiodifusio i la televisid. Aixd es manifesta en I'esforc que trobem
en el text per precisar el que entenem com a diiari, que ell defineix com un mitja de
comunicacié de massa amb una mateéria significant d‘ordre visual, amb una infra-
estructura material espacial i amb unes séries informacionals, lingtistiques, paralin-
guistiques, iconiques i no linguistiques. Es una definicié vigent avui dia, que és com
un avancament que, anys més tard, Casasus va desenvolupar de manera extensa
en un llibre sobre models de diari escrit conjuntament amb Xavier Roig. En aquell
text, els autors establien I'existéncia de tres tipus de rotatius a partir sobretot dels
seus continguts i la seva forma de presentacio: diaris informativointerpretatius, dia-
ris populars sensacionalistes i diaris d'opinié, una classificacié que avui es manté
vigent i és extensible als nous diaris consolidats a la Xarxa.

La proposta del professor CasasUs en presentar una metodologia global d’'ana-
lisi de contingut partia dels treballs elaborats per Jacques Kayser, un periodista i
investigador frances que també va exercir de politic com a dirigent del Partit Radical
i membre del Comite Central de la Lliga dels Drets Humans de les Nacions Unides.
Kayser va ser qui per primera vegada va utilitzar una metodologia per a I'analisi
sistematica dels continguts dels diaris impresos. La seva hemerografia avaluava el
pes dels diaris com a producte cultural basant-se en dades estadistiques com la
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difusio, el preu de I'exemplar, I'extensio de la superficie informativa i de la publici-
taria. Els instruments que utilitzava per a aquesta finalitat els va presentar com
I'«expedient d'identitat» i el «registre d'identificacié» del diari. Casasus va enriquir
la utilitat d’aquests instruments a partir de I’analisi estructural de la morfologia i de
I'analisi estructural del contingut, els resultats de les quals permetien emetre diag-
nostics ben fonamentats sobre I'eficacia i sobre la ideologia dels diaris.

La manca d’'innocéncia dels mitjans i la teoria
de la regressivitat

Quelcom que esta present en tota la lectura del llibre del professor Casasus és la
dendncia de manca d'innocencia dels mitjans de comunicacio i el seu paper d'ins-
trument de la classe dominant per explicar la realitat en funcié dels seus interes-
sos. Sabem que el marxisme mai no va elaborar una teoria completa sobre els
mitjans de comunicacio, perd va proporcionar instruments Utils per analitzar-los.
El llibre que commemorem s'alinea amb les tesis dels autors que, ja en aquells
anys, van fonamentar una consideracié dels mitjans de comunicacié com a trans-
missors de la visio de la societat que convenia a la classe hegemonica. Es interes-
sant assenyalar que, en el proleg a la quarta edicid, que Josep Maria Casasus va
encomanar al professor Nufez Ladevéze, aquest manté posicions totalment opo-
sades a les de I'autor del llibre i a les que també mantenien Vazquez Montalban
amb Informe sobre la informacion, Antonio Pasquali amb Comunicacién y cultura
de masas i Eliseo Veron amb Lenguaje y comunicacion social, que ja havien alertat
des d'un punt de vista progressista del component ideologic de I'activitat comuni-
cativa.

A Comunicacion y cultura de masas, Pasquali havia denunciat fins a quin punt
els productes culturals nord-americans difosos sobretot pel cinema i la incipient
televisid, perd també pels mitjans escrits, a part de buscar grans audiéncies amb
productes populars, estructuraven la realitat amb els codis i els valors vigents a
I’Ameérica del Nord i mostraven personatges que transmetien sistematicament |'es-
til de vida nord-america com un model a seguir. Perd el mateix Pasquali afirmava
que una terapéutica social no podia basar-se Unicament a asseure’s en un sofa i
criticar emotivament els continguts dels mitjans de comunicacié, siné que era ne-
cessari aprofundir en la seva propia naturalesa. Com si agafés aquest guant, Casa-
sus va formular la hipotesi que, en valorar els continguts dels mitjans, cal tenir en
compte una série de factors tecnics com les operacions de seleccié i de combinacié
dels missatges que, sobretot en el cas dels mitjans populars, els porta a un reaccio-
narisme inevitable. Aix0 és el que es mostra quan s'analitza la semantitzacié dels
seus missatges, i no n’hi ha prou amb les imposicions dels propietaris dels mitjans
sobre els continguts per explicar-ho.
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Es facil constatar que els programes de televisio i radio i les publicacions perio-
diques destinades a xafarderies, a successos i a esports tenen molt bona acollida
entre el public, perd, si bé aconsegueixen grans tiratges, sén portadors d'uns con-
tinguts profundament reaccionaris, tot i que no tinguin una influéncia politica di-
recta perque son molts pocs els liders d'opinid que apareixen a les seves pagines.

En desenvolupar aquesta teoria, I'autor es referma en la idea que la regressivitat
dels mitjans esta intimament relacionada amb el seu éxit popular. Per demostrar-ho,
el llibre utilitza dos instruments que ha desenvolupat en la primera part: |'analisi he-
merografica de Kayser i les tecniques d’analisi de contingut desenvolupades per |'es-
cola funcionalista nord-americana, sobretot Berelson, a les quals afegeix conceptes
com redundancia, innovacio, soroll i banalitat, i que alguns sociolegs de I'eépoca ha-
vien extrapolat al seu camp des de la teoria matematica de la informacié que els
enginyers Claude E. Shannon i Warren Weaver havien presentat I'any 1948.

Casasus inclou en el llibre diversos treballs d'analisi de premsa rosa, de publica-
cions de successos i de revistes femenines elaborats amb tots aquests instruments
que li serviran de suport de les seves tesis.

Les conclusions a les quals va arribar eren rigoroses i van oferir una explicacié
fonamentada en I'éxit, perllongat en alguns casos fins als nostres dies, de publica-
cions amb molt poc nivell intellectual, didactic i informatiu. La necessitat que tenen
de retenir un public fidel i sostenir un alt index d'audiencia obliga que els contin-
guts dels mitjans populars presentin altes carregues de redundancia, un factor al-
tament regressiu. La redundancia cal administrar-la bé, ja que el seu abus porta a
la banalitat. Tot mitja i totes les peces informatives que conté han de saber combi-
nar la dosi necessaria de redundancia per tal que el lector o I'espectador senti que
trepitja terreny conegut, amb una certa quantitat d‘innovacio per despertar I'inte-
rés dels publics populars i no caure en la banalitat del missatge, que provocaria
I'avorriment i el distanciament del public. El llibre apuntala les seves teories amb un
exemple de I'eépoca, en qué assenyala que I'armador Onassis i la seva dona, Jacquie
Kennedy, obsessivament presents en la premsa rosa, van perdre espais en caure en
I'absoluta redundancia sense poder aportar mai la innovacio que hauria significat
I'anunci del naixement d'un fill de la parella.

La teoria de la regressivitat dels mitjans va atraure I'atencié d'alguns critics cultu-
rals de I'época, sobretot per la relacié que es mostrava entre la regressivitat dels
continguts i la seva difusio, ja que aixo els obria una nova dimensié en I'analisi de
les funcions que desenvolupaven els mitjans de comunicacié en el territori de la
cultura. Josep Maria Carandell, un dels critics literaris més notables del moment,
afirmava en un dels seus articles que la teoria de la regressivitat, en realitat, involu-
crava tots els que, com ell, collaboraven en els mitjans, perd també socidlegs, po-
litics, critics i els mateixos lectors, i recollia la pregunta que s'havia formulat el
mateix Casasus en el llibre de si son els mitjans de comunicacié, per la seva propia
naturalesa, els que imprimeixen necessariament un caracter regressiu als seus con-
tinguts i a la manera de presentar-los.
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Comunicacié, matéria interdisciplinaria

Entre la primera edicié d'Ideologia y analisis de medios de comunicacion, I'any 1972,
i la quarta i ultima, apareguda el 1998, van passar vint-i-sis anys, en els quals es va
produir un creixement explosiu de I'interés per la comunicacié com a camp d'inves-
tigaci¢ cientifica. Van multiplicar-se els centres academics en que es va compaginar
I'ensenyament i la recerca sobre periodisme i comunicacid, cosa que es va traduir
en un augment impactant de la bibliografia sobre aquestes questions i en I'am-
pliacié dels camps en els quals les aportacions de la comunicacié es consideraven
valuoses. La comunicacié es va mostrar també com una matéria amb uns fona-
ments i una especificitat propis que deixaven clara la seva forca i la seva eficacia en
la conjuncié de mirades provinents d’altres sabers del coneixement cientific. Van
quedar superats alguns enfocaments que volien centrar en una sola aproximacio,
ja fos des de la psicologia, la sociologia o la semiotica, el compendi de tots els co-
neixements. La realitat va anar imposant que, dins I'ambit de les ciéncies socials, la
teoria de la comunicacio, quan es configurava com una mateéria interdisciplinaria,
és com més responia als seus fonaments i a la seva esséncia. Com a conseqléncia
d’aixo, avui podem parlar amb propietat de teoria de la comunicacio, periodistica,
antropologia de la comunicacié, historia de la comunicacio, linglistica, teoria ma-
tematica de la informacid, propaganda i altres matéries que, de manera transver-
sal, reserven un espai dels seus coneixement a I'enfocament comunicatiu.

El creixement exponencial de la comunicacio i la seva configuracié com a mate-
ria interdisciplinaria van trobar uns grans aliats en els investigadors que van elabo-
rar models per al seu estudi. Maxwell, Schramm, Berlo, el mateix Shannon des de
la matematica i alguns més coincidiren que la comunicacié calia estudiar-la com un
procés en qué sempre es podia detectar I'existéncia d’emissors, de missatges, de
canals, de descodificadors, de codis i de receptors. Aquesta coincidéncia de con-
ceptes, encara que no tots els autors els van expressar amb la mateixa terminolo-
gia, va facilitar que des d'aproximacions molt diferents es produissin uns resultats
basicament univocs i de validesa universal.

Origen i desenvolupament de la periodistica

En els anys posteriors a la constitucié d'aquest consens sobre la interdisciplinarietat
que va catapultar els estudis de comunicacié, Josep Maria Casasus va donar conti-
nuitat al seu dilatat treball investigador reorganitzant cientificament un grup de
coneixements que s'havien anat desenvolupant a partir de 1972, tenint com a eix
la redaccié periodistica i els géneres periodistics, als quals va donant una nova di-
mensié que entroncava amb |'antiga periodistica alemanya d'Otto Groth i integra-
va la produccié investigadora més moderna de José Luis Martinez Albertos, Luis
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Nufez Ladevéze, Lloren¢c Gomis, Héctor Borrat o Amparo Moreno com a autors
més rellevants. La proposta d’integrar tots aquests coneixements en la periodistica
va obrir noves dimensions a |'estudi del periodisme i va rebre una gran acceptacio.

Borrat va definir encertadament la periodistica com una disciplina que estudia
la practica professional del periodisme, distingint-la de la teoria de la comunicacio,
més centrada en la dimensio politica, historica i social. L'important creixement i la
consolidacié de la periodistica es van traduir en una abundant bibliografia i en
la creacio d’'una activa societat professional, la Societat Espanyola de Periodistica,
en la qual hi ha inscrits més de tres-cents professionals.

Els solids fonaments amb qué es va construir la disciplina no I'alliberen dels
grans dilemes que avui dia afecten el seu objecte principal d’estudi. En el si de la
periodistica dominen els debats sobre la transformacié soferta pels classics generes
periodistics i els nous reptes investigadors generats pel gran creixement de les xar-
xes socials. Pero els investigadors saben també que tot el mén de la comunicacié
de massa esta patint un gran trasbals pel gran impacte que ha tingut la revolucié
tecnologica en la manera de fer periodisme i els grans canvis que I'aplicacié de la
doctrina neoliberal ha imposat a les empreses de comunicacié i als seus professio-
nals. Son dilemes que s'hauran d'anar aclarint en el futur.

Centrats novament en Ideologia y andlisis de medios de comunicacion, volem
ressaltar que les seves aportacions en el camp de I'analisi dels mitjans i la seva tesi
sobre la regressivitat de la premsa popular que I'autor va fonamentar en diversos
treballs d’investigacié ocupen un lloc important en el conjunt de les investigacions
sobre comunicacié. Perd, en commemorar els cinquanta anys de la sortida de la
primera edicié del llibre, hem de destacar també I'important paper que ha tingut
en les tasques docents de les escoles de periodisme i les facultats de comunicacio.
Ideologia y anélisis de medios de comunicacion va significar un inici reeixit en la
brillant trajectoria docent i investigadora del professor Casasus. @
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